
PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS TEKNIK, KOMPUTER DAN DESAIN 

SUKABUMI 

AGUSTUS 2023 

 

 

PERANCANGAN DESAIN KEMASAN PRODUK SEKUNDER 

UMKM CHICK ABON SUKABUMI UNTUK PENGIRIMAN 

NASIONAL 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 
Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat Dalam 

Menempuh Gelar Sarjana Desain Komunikasi Visual 

 

 

DAFA AFDHAL DHIYAULHAQ 

20190060049 
 

 

 



PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS TEKNIK, KOMPUTER DAN DESAIN 

SUKABUMI 

AGUSTUS 2023 

 

 

i 

PERANCANGAN DESAIN KEMASAN PRODUK SEKUNDER 

UMKM CHICK ABON SUKABUMI UNTUK PENGIRIMAN 

NASIONAL 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 
Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat Dalam 

Menempuh Gelar Sarjana Desain Komunikasi Visual 

 

 

DAFA AFDHAL DHIYAULHAQ 

20190060049 
 

 

 



 

 

 



 

 

 



iv 

 

 

Skripsi ini kutujukan kepada Ibunda, Ayahanda, Adik tercinta dan Teman-teman 

seperjuangan 



v 

 

 

ABSTRACT 

 
In the first quarter of 2023 CHICK ABON is a Micro, Small and Medium 

Enterprise (MSMEs) engaged in processed food in the form of shredded chicken 

which was founded on Agustus 20 2021. Currently this MSME has started to enter the 

realm of export and has received several certifications like halal logo and so on. Of 

course, this product needs packaging or it is called packaging design. Packaging 

design is packaging that is not in direct contact with the product and aims to protect 

the primary packaging, secondary packaging usually does not affect product stability 

because it is not in direct contact. For the CHICK ABON product itself, it already has 

primary packaging but for shipping it does not yet have secondary packaging which 

will help the main packaging to be protected during transportation and storage. This 

design was made using a descriptive qualitative method, namely by means of 

interviews, observation and literature studies which will provide a solution in the 

form of secondary packaging which will be sent to various region nationally. 
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ABSTRAK 

 
Sebuah produk khususnya makanan tentunya membutuhkan keamanan baik untuk 

melindungi kualitas produk tersebut maupun melindungi pada saat proses 

pengiriman dari berbagai macam pengaruh ancaman yang dapat merusak produk 

tersebut. Produk makanan ringan biasanya memiliki 2 jenis kemasan yaitu 

primary packaging (kemasan primer) dan secondary packaging (kemasan 

sekunder). Secondary packaging atau kemasan sekunder dalam bahasa Indonesia 

merupakan kemasan yang tidak bersentuhan langsung dengan produk dan tidak 

berpengaruh pada stabilitas produk karena bertujuan untuk melindungi kemasan 

primernya serta untuk memudahkan proses pengiriman. Pada kuartal pertama 

tahun 2023 ini Chick Abon merupakan Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) 

yang bergerak pada bidang olahan makanan berupa abon ayam yang berdiri pada 

20 Agustus 2021. Saat ini Chick Abon sudah mulai memasuki ranah ekspor dan 

sudah mendapatkan beberapa sertifikasi seperti halal, PIR-T, dan beberapa 

sertifikasi lainnya. Chick Abon sendiri sudah memiliki kemasan primer, namun 

untuk pengiriman secara massal produk ini masih belum memiliki kemasan 

sekunder yang dapat mempermudah pengiriman dan membantu kemasan utama 

agar terlindungi selama proses transportasi dan penyimpanan. Tentunya produk 

ini perlu adanya kemasan sekunder untuk proses pengiriman dalam jumlah banyak. 

Kemasan sekunder juga dapat berfungsi sebagai alat pemasaran yang efektif, 

karena dapat menarik perhatian konsumen dan memberikan informasi tentang 

merek dan produk. Perancangan ini dibuat dengan metode kualitatif deskriptif 

yaitu dengan cara wawancara, observasi dan studi literatur yang akan memberikan 

solusi berupa kemasan sekunder yang akan dikirim ke berbagai wilayah di 

nasional. 

 

 

Kata Kunci: UMKM, kemasan sekunder, desain kemasan 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

 

UMKM adalah singkatan dari Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah.Umumnya, 

UMKM adalah usaha atau bisnis yang digerakkan oleh individu atau perorangan, 

kelompok dan badan usaha kecil, maupun rumah tangga. Indonesia sebagai negara 

berkembang menjadikan UMKM sebagai pondasi utama sektor perekonomian 

masyarakat, hal ini dilakukan untuk mendorong kemampuan dan kemandirian dalam 

berkembang pada masyarakat khususnya dalam sektor ekonomi. 

Berdasarkan yang tertulis dalam Undang-Undang No. 20 tahun 2008 tentang 

usaha mikro, kecil dan menengah, pengertian UMKM adalah salah satu bisnis yang 

dioperasikan oleh pelaku usaha secara individu atau berdiri sendiri, rumah tangga, dan 

badan usaha berskala kecil. Menteri Pariwisata dan Ekonomi Kreatif/Kepala Badan 

Pariwisata dan Ekonomi Kreatif (Menparekraf/Kabaparekraf) Sandiaga Salahuddin 

Uno menyatakan tahun depan, UMKM kembali menjadi pahlawan perekonomian 

nasional, membuka peluang usaha, dan lapangan kerja, di mana target di tahun 2024 

adalah 4,4 juta lapangan kerja baru dan berkualitas. Kepala Bidang Penanaman Modal 

Dinas Penanaman Modal dan Pelayanan Terpadu Satu Pintu (DPMPTSP), Sufiani, 

ketika ditemui dikantornya pada hari Rabu, 4 Januari 2023, menjelaskan bahwa pada 

akhir tahun lalu mencatat 5996 usaha mikro beroperasi di Kota Sukabumi. UMKM di 

Sukabumi memiliki banyak jenis usaha baik dari makanan hingga kerajinan tangan. 

Produk-produk yang dibuat dan dikemas oleh para pengusaha UMKM tentu 

diperlukan pengiriman, dan pengiriman tersebut harus dikemas dengan kemasan 

sekunder. Kemasan sekunder sendiri merupakan kemasan yang melindungi produk 

dari dunia luar yang diperlukan untuk kemasan-kemasan tertentu seperti makanan, 

minuman dan lain-lain. Menurut Kotler & Keller (2009:27), pengemasan adalah 

kegiatan merancang dan memproduksi wadah atau bungkus sebagai sebuah produk. 

Pengemasan adalah aktivitas merancang dan memproduksi kemasan atau pembungkus 

untuk produk. Fungsi dari kemasan sekunder ini tentu untuk melindungi kemasan 
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primer dan kebutuhan logistik. Salah satu contoh kemasan sekunder yang di gunakan 

dalam produk Indomie yang sering dijumpai dalam supermarket ataupun warung- 

warung kecil, kemasan sekunder yang dipakai berguna untuk melindungi bungkus 

mie yang didalamnya dan menjadi sebuah wadah untuk pendistribusian di seluruh 

Indonesia. 

Lalu menuju kemasan sekunder untuk produk UMKM yang akan di rancang, 

Chick Abon merupakan sebuah penggiat UMKM yang bergerak di bidang makanan 

olahan daging ayam berbentuk abon yang didirikan pada tahun 2021. Pada produknya 

sendiri sudah memiliki kemasan primer namun dalam pengiriman usaha ini belum 

mempunyai kemasan sekunder seadanya maka dari itu diperlukan sebuah 

perancangan kemasan sekunder agar kemasan primer bisa terjaga dari dunia luar dan 

sampai di tangan konsumen. 

1.2 Rumusan Masalah 

 

Berdasarkan Latar belakang diatas maka perumusan masalah dalam penelitian ini 

yaitu : 

1. Apa bahan kemasan yang tepat untuk membuat kemasan sekunder produk 

Chick Abon dalam aspek durabilitas? 

2. Bagaimana cara membuat pola yang efektif dalam membuat kemasan sekunder 

Chick Abon agar mudah dibawa kemana-mana? 

3. Bagaimana desain visual kemasan sekunder Chick Abon agar mudah 

diidentifikasi? 

1.3 Batasan Masalah 

 

Batasan masalah perancangan kemasan sekunder Chick Abon dapat dibatasi 

sebagai berikut: 

1. Tidak meliputi publikasi dalam perancangan ini dari segi Trough The Line, 

Above The Line dan Below The Line. 

2. Perancangan hanya berfokus pada kemasan sekunder saja. 
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3. Tidak meliputi rebranding terhadap produk, seperti contoh kemasan primer, 

logo dan warna. 

 

1.4 Tujuan Penelitian 
 

 

 

1. 

Tujuan dari perancangan kemasan sekunder Chick Abon ini adalah: 

Memudahkan pengiriman produk ke nasional. 

 

2. Memberikan identitas visual terhadap brand itu sendiri.  

1.5 Manfaat 
 

 
Manfaat dari perancangan ini adalah: 

 

1. 

 
2. 

Kemasan utama terjamin terlindungi dari dunia luar dengan adanya kemasan 

sekunder. 

Menambah nilai jual terhadap produk. 

 



 

 

 

Mulai Persiapan 

Identifikasi Masalah 
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1.6 Kerangka Penelitian 

 

 

 

 
Bagan 1. 1 Kerangka Penelitian 

(Sumber: Penulis) 

Pengumpulan Data 
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Evaluasi 

Implementasi Desain 

Perancangan Desain Kemasan 

Penyusunan Konsep Kemasan 



 

 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Pada penelitian ini, perancangan kemasan sekunder pada produk UMKM 

Chick Abon Sukabumi dengan tujuan pengiriman nasional telah menghasilkan hasil 

yang signifikan. Kemasan yang kuat, aman dan efisien dalam pengiriman nasional 

menjadi kunci utama untuk menjaga kualitas produk dan kepuasan pelanggan Chick 

Abon. Desain yang mudah diaplikasikan juga mempermudah proses packing dalam 

jumlah besar. 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis yang terlah dilakukan, berikut ini 

adalah beberapa saran untuk pengembangan lebih lanjut: 

1. Melakukan uji lanjutan terhadap daya tahan kemasan di berbagai situasi, 

seperti cuaca yang berbeda-beda atau rute pengiriman yang lebih kompleks. 

2. Pengembangan lanjutan terhadap pola kemasan untuk ukuran yang lebih 

variatif. 
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