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ABSTRACT

This final project is very helpful in the development of MSMEs for Madis Quail Eggs which
is a quail egg breeder business in the Nagrak area, Sukabumi. This design aims to maximize
packaging materials Madis Quail Egg products in order to maintain optimal product quality
and produce practicality to consumers, then provide clarity of information, complete and the
presentation of the right visual design as an identity strength that can build an image in order
to increase the competitiveness of quail egg products in market competition. This final project
was compiled using the mix method research method and the packaging design design method
according to Sri Julianti. The media in this design are product packaging (primary and
secondary), brochure, paper bag and t-shirt. Therefore, the rebranding of the Madis Quail Egg
product packaging owned by the Madinatul Istiqomah Islamic Boarding School is the most

effective movement in order to build an initial image and expand the business to a wider realm.

Keywords: Rebranding, Packaging, Quail Eggs, MSME
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ABSTRAK

Tugas akhir ini sangat membantu dalam perkembangan UMKM Telur Puyuh Madis
yang merupakan sebuah usaha peternak telur burung puyuh di kawasan Nagrak,
Sukabumi. Perancangan ini bertujuan untuk memaksimalkan bahan kemasan
produk Telur Puyuh Madis guna menjaga kualitas produk secara optimal dan
menghasilkan kepraktisan kepada konsumen, lalu memberikan kejelasan informasi,
lengkap dan penyajian desain visual yang tepat sebagai kekuatan identitas yang dapat
membangun sebuah citra demi meningkatkan daya saing produk telur puyuh di persaingan
pasar. Tugas akhir ini disusun menggunakan metode penelitian mix method serta metode
perancangan desain kemasan menurut Sri Julianti. Media dalam perancangan ini ialah kemasan
produk (primer dan sekunder),brosur mini, papper bag dan kaos. Maka dari itu, rebranding
kemasan produk Telur Puyuh Madis yang dimiliki Pondok Pesantren Madinatul Istiqgomah
adalah gerakan paling efektif dalam rangka membangun sebuah citra awal dan

mengembangkan usaha ke ranah yang lebih luas.

Kata kunci: Rebranding, Kemasan, Telur Puyuh, UMKM
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BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Indonsia adalah salah satu negara yang mengandalkan perekonomian
masyarakat melalui sektor peternakan, yang membuat keberadaan sektor
peternakan tersebut berperan penting karena menjadi sumber pendapatan bagi
warna negara. Peternakan merupakan jenis usaha yang banyak diminati warga
Indonesia, salah satunya ialah peternakan telur puyuh yang memiliki
keunggulan terkait kecepatan dalam dalam hal produksi.

Usaha “Puyuh Madis merupakan salah satu peternak telur puyuh yang ada
di daerah sukabumi. Nama usaha tersebut berasal dari gabungan kata “Puyuh”
dan “Madis” kepanjangan dari nama Pondok Pesantren Madinatul Istiqgomah.
Telur puyuh Madis ini di produksi oleh Pondok Pesantren Madinatul Istigomah
semenjak bulan Oktober 2019 sampai sekarang. Didirikan oleh Bapak Eman
yang berlokasi di Kp.Gudang Rt.04/05 Kecamatan Nagrak Kabupaten
Sukabumi.

Produk telur puyuh Madis sendiri menggunakan kemasan mika tray dan
dilengkapi desain label sederhana serta masih kurangnya informasi yang
dicantumkan. Produk ini belum mempunyai kemasan sekunder untuk lebih
memaksimalkan perlindungan serta belum adanya informasi produk yang lebih
rinci dan lengkap. Klimchuk & Krasovec dalam skripsi (Sabrina A. N., 2021)
menjelaskan bahwa, desain packaging merupakan sebuah bisnis kreatif yang
mengkombinasikan beberapa unsur desain kemasan, dari mulai struktur bahan
sampai visual lengkap beserta informasi sebuah produk yang bertujuan untuk
lebih dapat ikut bersaing di tengah pasar.

Faktor permasalahan yang dialami oleh telur puyuh Madis adalah
kurangnya informasi terkait produk secara lebih jelas dan lengkap, dan untuk
tampilan packaging yang lebih menarik. Oleh sebab itu, kemasan telur puyuh
Madis masih mempunyai sebuah kelemahan, yaitu kurang lengkapnya
informasi yang tertera pada desain kemasan, manfaat dan kandungan produk,
terdapat beberapa informasi yang kurang jelas keterbacaannya, lalu tatacara

pengemasan yang masih bisa dimaksimalkan.



Seperti yang dijelaskan Sari (2009) bahwa pemasaran Peternakan Puyuh
salah satunya yaitu dengan memberikan Brand atau merek pada desain kemasan
didukung oleh mengoptimalkan promosi dalam rangka meningkatkan nilai jual
(Sari, 2009).

Brand menurut Kotler (2002), dalam American Marketing Association
(AMA) adalah perpaduan antara nama, slogan, simbol, konsep rancangan, atau
bauran dari hal tersebut yang berfungsi untuk menentukan sebuah identitas dari

barang atau jasa dan untuk menjadi pembeda dengan produk lain di pasaran”

(Andyta, 2020).

Sedangkan branding bagi perusahaan berguna untuk mempromosikan
produk atau jasanya agar terlihat unik dan menarik untuk target audiensnya.
Menurut Anholt (2003), Branding mempunyai arti sebagai kegiatan dalam
merancang sebuah brand. Salah satunya seperti merancang desain kemasan
produk. Landa (2006)

Saat ini makna kata branding bukan lagi diartikan hanya sebagai merek dari
sebuah entitas atau produk, tapi branding ialah semua unsur yang
berkesinambungan dan menjadi identitas atau citra dari sebuah merek mulai
dari nama, logo, khas grafis, karakter, kesan, persepsi, dan anggapan yang ada
dalam pikiran orang lain terhadap suatu produk atau entitas tersebut. (Andyta,
2020). Identitas visual yang matang dalam sebuah produk atau entitas akan bisa
menyasar target audien secara lebih lebar dan efektif sehingga dapat
menimbulkan rasa kepercayaan audien. (Sabrina A. N., 2021).

Sebuah branding ketika dilakukan dengan baik dan matang, akan bisa
menimbulkan kekuatan tersendiri untuk sebuah produk. Konsumen dapat
mengetahui pula perbedaan produk tertentu dengan produk pesaingnya. Hal
terpenting dari sebuah branding adalah keserasian dari tiap elemen grafis yang
dipakai, yang akan membuat produk mudah dingat oleh audien (Yuni Elia
Suyani, 2016). Supaya merek mampu menjangkau segmen pasar yang luas,
keunikan tersendiri dalam membuat produk perusahaan, maka diperlukannya
rebranding produk yang dapat membuat kemasan lebih dijamin keamannya.
Kandungan produk yang jelas dan keunikan kemasan, dapat meningkatkan

nilai jual produk Telur Puyuh Madis diberbagai segmen pasar. Oleh karena itu,



penulis akan melakukan “rebranding kemasan produk telur puyuh pondok

pesantren madinatul istigomah” agar brand tersebut lebih menarik, mudah

diingat, sehingga produk ini dapat lebih bersaing dengan kompetitor di luar

Sana.

1.2 Rumusan Masalah

a.

Bagaimana konsep rebranding kemasan produk Telur Puyuh Madis hasil
produksi Pondok Pesantren Madinatul Istigomah di Sukabumi?
Bagaimana proses rebranding kemasan produk Telur Puyuh Madis hasil
produksi Pondok Pesantren Madinatul Istiqgomah di Sukabumi?
Bagaimana analisis visual dari kemasan Telur Puyuh Madis hasil produksi

Pondok Pesantren Madinatul Istiqgomah?

1.3 Batasan Masalah

Agar pembahasan masalah tidak keluar dari apa yang dimaksud penulis,

maka dibuatkanlah batasan masalah yang hanya berfokus kepada :

1.
2.

Penelitian dilakukan diwilayah Kabupaten Sukabumi

Hanya berfokus kepada rebranding kemasan produk Telur Puyuh Pondok
Pesantren Madinatul Istigomah

Media pendukung pemasaran produk Telur Puyuh Madis yaitu brosure mini

tote bag dan kaos yang berperan sebagai media promosi.

1.4 Tujuan Perancangan

a.

Dapat menjelasakan bagaimana konsep rebranding kemasan produk Telur
Puyuh Madis hasil produksi Pondok Pesantren Madinatul Istiqgomah di
Sukabumi?

Dapat menjelaskan bagaimana proses rebranding kemasan produk Telur
Puyuh Madis hasil produksi Pondok Pesantren Madinatul Istiqgomah di
Sukabumi?

Dapat menjelaskan bagaimana analisis visual dari kemasan Telur Puyuh

Madis hasil produksi Pondok Pesantren Madinatul Istiqgomah?



1.5 Manfaat Penelitian
a. Bagi Mahasiswa
Dapat menambah wawasan serta pengetahuan dalam bidang visual
branding, dan pengetahuan terkait proses perancangan desain kemasan
produk.
b. Bagi Institusi
1) Menyediakan referensi pengetahuan. Khususnya dalam bidang kajian
yang berkaitan tentang branding kemasan.
c. Bagi Perusahaan
Dengan adanya hasil penelitian ini, maka kelanjutannya akan dapat
memiliki peluang yang lebih luas dalam meningkatkan citra dan nilai jual
perusahaan, dalam rangka membantu meningkatkan identitas brand dalam

benak audien.

1.6 Sistematika Penulisan
Untuk memudahkan penulis dalam melakukan penulisan penelitian yang
berjudul “Rebranding Kemasan Produk Telur Puyuh Pondok Pesantren
Madinatul Istigomah”, maka karya tulis disusun dengan sistematika penulisan
sebagai berikut :
a. Bagian Awal
Bagian awal terdiri dari halaman sampul, halaman judul, pernyataan
penulis, persetujuan skripsi, pengesahan skripsi, halaman peruntukan,
abstrak, kata pengantar, daftar isi, daftar tabel, daftar gambar, daftar
lampiran, dan istilah.
b. Bagian Isi
pada bagian isi terdapat 5 bab, sebagai berikut :
BAB | Pendahuluan
Bab ini merupakan bab awal dalam skripsi, terdiri dari latar belakang,
rumusan masalah, batasan masalah, tujuan perancangan, manfaat dan
sistematika penulisan.
BAB Il Kajian Teori



BAB Ill Metodologi Penelitian
BAB IV Hasil dan pembahasan
BAB V Penutup

c. Bagian Akhir

Pada bab ini beresi daftar pustaka, gambar, dan lampiran-lampiran.

1.7 Skematika Perancangan

[ Latar Belakang |

(Idenulikas) Masalah)

[ Pengumpulan Data } [ Studi Pustaka ]
(Wawancara, Obserbasi, Angkel)

! l

Tujuan Konsep
Perancangan Perancangan

Analisis Data
(STP & SWOT)

[ Pra Produksi ]

Konsep desain,
[ Produksi ] sketsa manual,
J gambar digital

Packaging, Roll Up Banner, {—
Flyer, mockup, dll

Visualisasi Desain Final -
{ Pasca Produksx]

Final Karva

Bagan 1.1 Skematika Perancangan
(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2022)



BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Dalam tugas akhir ini, penulis mempunyai tujuan untuk melakukan
rebranding atau perancangan ulang kemasan produk Telur Puyuh Madis yang
diproduksi oleh Ponpes Madinatul Istigomah di wilayah Nagrak, Sukabumi guna
memenuhi standarisasi kemasan, mengoptimalkan bahan kemasan agar dapat
melindungi produk secara maksimal, serta lebih dapat menarik minat konsumen
sehingga dapat memiliki daya saing di pasaran. Penelitian ini menghasilkan

kesimpulan sebagai berikut:

1. Berangkat dari data yang terkumpul, rebranding produk Telur Puyuh Madis
yang diproduksi oleh Ponpes Madinatul Istigomah yang bertujuan untuk
melengkapi kekurangan dari produk tersebut agar dapat bersaing dengan
kompetitor lainnya dengan memperbarui desain kemasan produk, sehingga
produk dapat terjaga dengan baik dan informasi produk dapat tersampaikan
dengan baik dan efektif.

2. Proses perancangan ulang produk ini, desain media kemasan produk primer
dan sekunder yang menjadi media utama serta brosur, papper dan desain baju

sebagai media pendukung.
5.2 Saran

Dari hasil penelitian ini, penulis memberikan saran-saran berdasarkan apa
yang penulis ketahui terhadap perancangan ulang kemasan produk telur puyuh di

Nagrak, Sukabumi adalah sebagai berikut:

1. Bahwa dengan adanya perancangan ulang kemasan produk telur puyuh madis
ini dapat membantu memenuhi kebutuhan kemasan yang mampu
meningkatkan penyampaian pesan secara visual serta kualitas produk di mata
konsumen.

2. Dapat menjadikan pelindung dan media informasi produk yang sangat efektif

sebagai solusi dalam memenuhi kebutuhan kemasan Telur Puyuh yang
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diproduksi oleh Pondok Pesantren Madinatul Istigomah di wilayah Nagrak,
Sukabumi.

Bagi para pembaca yang akan melakukan penelitian yang sama tentang
rebranding kemasan produk, apabila akan menggunakan perancangan ini
sebagai referensi, maka sekiranya perlu dikaji ulang lebih dalam lagi. Karena
tidak menutup kemungkinan penulisan perancangan karya ini masih terdapat

banyak kekurangan.
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