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ABSTRACT 

Skincare is a skin care beauty product to maintain healthy skin, while cosmetics 

are treatments used to beautify the appearance of the face. Skincare and cosmetic 

product companies have grown so rapidly, including in the city of Sukabumi. 

Many companies sell products with the same brand therefore companies make the 

right decisions to increase sales. This research is an in-depth analysis of 

association rules in products using a priori and fp growth algorithms. With a total 

of 1182 data to find the relationship between products purchased together and see 

the highest support value to prove the product is often purchased. Identifying the 

objectives of this research, the researcher carried out an analysis process using 

the market basket analysis method. The research results show a high frequency 

with support of 0.03 for Jolly Scarlett Body Lotion. Association Rules for 

Maybelline Gel Eyeliner with support 0.04 and confidence 0.85. Fp Tree on Jolly 

Scarlett Body Lotion with purchases of 42 transactions. Implement findings for 

decision making. By understanding the purchasing patterns found, companies can 

optimize product arrangement, direct promotional strategies, and increase the 

effectiveness of stock. 

Keywords : Sales Data Analysis, Association Rules, Apriori Algorithm, Fp 

Growth Algorithm, Market Basket Analysis. 
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ABSTRAK 

Skincare merupakan produk kecantikan perawatan kulit untuk menjaga kesehatan 

kulit sedangkan kosmetik yaitu perawatan yang digunakan untuk mempercantik 

penampilan muka. Perusahaan produk skincare dan kosmetik telah berkembang 

begitu pesat termasuk kota sukabumi. Banyak perusahaan menjual produk 

dengan merek yang sama oleh karna itu perusahaan mengambil keputusan dengan 

benar untuk meningkatkan penjualan. Penelitian ini merupakan analisis mendalam 

terhadap aturan asosiasi pada produk menggunakan algoritma apriori dan fp 

growth. Dengan jumlah data 1182 untuk menemukan hubungan antara produk 

yang dibeli secara bersama dan melihat nilai support paling tinggi untuk 

membuktikan produk tersebut sering dibeli. Mengidentifikasi tujuan dalam 

penelitian ini, peneliti melakukan proses analisis menggunakan metode analisis 

market basket. Hasil penelitian menunjukan frekuensi tinggi dengan support 0.03 

pada Body Lotion Jolly Scarlett. Association Rules pada Eyeliner Gel Maybelline 

dengan support 0.04 dan confidence 0.85. Fp Tree pada Body Lotion Jolly 

Scarlett dengan pembelian sebanyak 42 transaksi. Mengimplementasikan temuan 

untuk pengambilan keputusan. Dengan memahami pola pembelian yang 

ditemukan perusahaan dapat mengoptimalkan penyusunan produk, mengarahkan 

strategi promosi,dan meningkatkan efektifitas stok barang. 

Kata Kunci : Analisis Data Penjualan,Aturan Asosiasi, Algoritma Apriori, 

Algoritma Fp Growth, Analisis Market Basket. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Perkembangan dunia usaha produk skincare dan kosmetik pada saat ini telah 

berkembang begitu pesat [1]. Perubahan gaya hidup, meningkatkan kesadaran 

akan perawatan diri, serta pengaruh media sosial telah menjadi pendorong utama 

dalam meningkatkan minat konsumen terhadap skincare dan kosmetik. Skincare 

merupakan rangkaian perawatan kulit yang bertujuan untuk menjaga,merawat dan 

meningkatkan kesehatan kulit. Produk skincare dapat mencakup pembersih wajah, 

toner pengimbang ph, serum perawatan intensif untuk masalah kulit tertentu, 

pelembap hidrasi, sunscreen pelindung dari sinar matahari, eksfoliator 

pengangkatan sel kulit mati. Kosmetik merupakan suatu produk atau zat yang 

digunakan untuk meningkatkan penampilan fisik seseorang agar terlihat menarik 

khususnya pada wajah dan kulit. Produk kosmetik dapat mencakup foundation, 

bedak, lipstik, eyeliner, maskara, lip bam, pensil alis dan lain sebagainya. 

Persaingan pada pasar skincare dan kosmetik sangatlah ketat karena 

banyaknya merek dan produk yang ditawarkan. Persaingan ini terjadi dalam 

berbagai aspek, seperti harga produk, kualitas bahan, inovasi produk dan strategi 

pemasaran. Indah Store Pusat Skincare dan Kosmetik adalah toko skincare dan 

kosmetik yang berfokus pada penjualan produk-produk kecantikan seperti 

skincare terdiri dari produk wardah dan ms glow sedangkan kosmetik terdiri dari 

produk wardah, ms glow, maybelline, make over. Indah store terletak di Jl. 

Cibatu, Nagrak, Kec. Cisaat, Kabupaten Sukabumi, Jawa Barat 43152. 

Perkembangan teknologi yang semakin pesat membuat semakin banyaknya 

pesaing dalam dunia bisnis [2]. Semakin banyaknya pesaing antar penjual. Salah 

satu cara yang dapat dilakukan adalah proses menganalisa data histori transaksi, 

untuk memahami pola prilaku customer [3]. Memudahkan bisnis skincare dan 

kosmetik untuk meningkat penjualan melalui pembentukan strategi pemasaran. 

Pada perkembangan teknologi terdapat metode Market Basket Analysis yang 

akan diterapkan. Market Basket Analysis atau disebut juga keranjang belanja 

bertujuan guna pengidentifikasian kombinasi item dalam transaksi penjualan [4]. 
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Tujuan dari market basket analysis untuk mengetahui produk-produk mana 

yang mungkin akan dibeli secara bersamaan[5]. Market Basket Analysis, poin 

penting yang menjadi acuan para pengambil keputusan adalah Association Rule, 

association rule adalah mengetahui seberapa banyak kombinasi item yang telah 

muncul dalam database yang disebut sebagai frequent patterns [6]. Dalam 

penelitian ini penulis menggunakan algoritma apriori dan fp-growth. Algoritma 

apriori dan algoritma fp growth merupakan algoritma frequent itemset [7]. 

Algoritma Apriori adalah salah satu algoritma populer dalam data mining yang 

digunakan untuk menemukan pola-po1la asosiasi dalam kumpulan data [8]. 

Algoritma Fp growth adalah salah satu pilihan algoritma yang dimanfaatkan 

untuk bisa menentukan kumpulan data yang paling sering terlihat pada kumpulan 

data [9]. Algoritma Fp growth juga pengembangan dari algoritma apriori [10]. 

Dengan mengimplementasikan algoritma apriori dan algoritma fp growth 

peneliti dapat mengambil keputusan yang lebih cerdas untuk mengetahui 

frekuensi itemset dan asosiasi rules. Peneliti memanfaatkan data transaksi 

penjualan produk- produk yang telah terjual agar tidak hanya berfungsi sebagai 

arsip saja maka, diperlukan sebuah pengolahan data untuk tujuan strategi 

pemasaran dengan mengimplementasikannya melalui penargetan penjualan yang 

tepat, pemasaran konten edukatif, kemitraan dengan influencer, ulasan, testimoni, 

promosi, penawaran khusus, aktif di media sosial dan penempatan produk yang 

strategis. karna akan meningkatkan penjualan, memperluas pangsa pasar, 

meningkatkan kesadaran merek pada pengguna skincare dan kosmetik. 

Pada penelitian sebelumnya penggunaan metode Market Basket Analysis 

dengan algoritma apriori dan fp growth telah banyak digunakan seperti 

penggunaan dua algoritma pada Penerapan metode algoritma apriori dan Fp tree 

pada penentuaan pola pembelian obat. Penulis Rizal Rachman [11]. Menentukan 

akurasi tata letak barang dengan menggunakan algoritma apriori dan algoritma fp 

growth dengan proses perhitungan. Penulis Anthony Aggarawan [12]. Penerapan 

market basket analysis terhadap data penjualan produk pupuk cair dengan 

menggunakan metode algoritma apriori dan Fp growth untuk tujuan membuat 

sebuah strategi penjualan dengan melakukan persediaan barang berdasarkan hasil 

kombinasi item produk pupuk berdasarkan penjualan. Penulis Esterny Intania 
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Sihombing [13]. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi pola-pola 

pembelian yang signifikan dengan memahami asosiasi antara produk atau item 

yang sering dibeli secara bersamaan dan keterkaitan antar produk. 

Berdasarkan latar belakang permasalahan tersebut, dengan memahami pola 

pembelian yang muncul, perusahaan dapat meningkatkan strategi pemasaran 

untuk menyesuaikan promosi pada perusahaan, tata letak produk, mengelola 

persediaan produk dan menargetkan produk dengan tepat untuk masing-masing 

segmen konsumen. Oleh karena itu, penulis mengangkat judul untuk penelitian ini 

adalah “Penerapan Algoritma Apriori dan Algoritma Fp Growth Dalam 

Analisis Frekuensi Data Penjualan Skincare Dan Kosmetik Di Toko Indah 

Store” 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang diatas maka perumusan masalah dalam penelitian 

ini yaitu : 

1. Bagaimana menerapkan frekuensi data penjualan skincare dan kosmetik ? 

2. Bagaimana penerapan algoritma Apriori dan Fp-Growth pada analisis 

frekuensi data penjualan skincare dan kosmetik ? 

3. Berapakah tingkat presentase akurat dari algoritma Apriori dan algoritma 

Fp-Growth ? 

1.3 Batasan Masalah 

Batasan masalah Penerapan Algoritma Apriori dan Fp growth dalam analisis 

frekuensi data penjualan skincare dan kosmetik Adalah : 

1. Analisis data penjualan hanya dilakukan pada Toko Indah Store Pusat 

Skincare dan Kosmetik. 

2. Data penjualan yang didapat dari Toko Indah Store Pusat Skincare dan 

Kosmetik data penjualan Maret s/d Desember 1183 transaksi priode 2023 

berisi tanggal transaksi,item terjual dan keterangan pembeli. 

3. Metode dan Algoritma yang digunakan pada penelitian adalah Metode 

Market Basket Analysis dengan Algoritma Apriori dan Fp-Growth. 
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1.4 Tujuan Penelitian 

Tujuan dari penelitian Penerapan Algoritma Apriori dan Fp Growth dalam 

analisis frekuensi data Penjualan skincare dan Kosmetik Adalah : 

1. Mengidentifikasi pola pembelian yang signifikan. 

2. Membandingkan kinerja algoritma Apriori dan algoritma Fp Growth. 

3. Mengimplementasikan hasil untuk strategi pemasaran. 

 

1.5 Manfaat Penelitian 

1. Membantu perusahaan untuk mengoptimalkan strategi pemasaran. 

2. Menggunakan hasil analisis untuk peningkatan penjualan, perusahaan 

dapat mengidentifikasi produk-produk yang sering dibeli secara 

bersamaan, yang dapat membantu untuk meningkatkan penjualan dengan 

menawarkan bundling produk atau promosi yang sesuai. 

3. Menggunakan hasil penelitian untuk efisiensi persediaan barang agar dapat 

mengelola stok produk dengan lebih efisien, menghindari kekurangan atau 

kelebihan persediaan barang. 

1.6 Sistematik Penulisan 

Penulis membuat suatu sistematika penulisan yang dibagi atas beberapa bab 

yaitu : 

BAB I : PENDAHULUAN 

Dalam bab ini dibahas perihal : Latar belakang Masalah,Batasan 

Masalah,Rumusan Masalah,Tujuan dan Manfaat Penelitian,dan Sistematik 

Penulisan. 

BAB II : TINJAUAN PUSTAKA 

Dalam bab ini dibahas mengenai : Penelitian terkait dan Kerangka Pemikiran. 

BAB III : METODOLOGI PENELITIAN 

Dalam bab ini dibahas mengenai : Metodologi penelitian,tahapan penelitian 

dan pengumpulan data. 

BAB IV : HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

Dalam bab ini dibahas mengenai : implementasi algoritma apriori dan fp 

growth pada bahasa programan python 



5 
 

 

 

 

 

 

BAB V : PENUTUP 

Berisi kesimpulan akhir dan saran dari penelitian yang telah dilakukan. 
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BAB V 

PiENUTUP 

5.1 Kiesimpulan 

Pien ielitian ini mienunjukan bahwa p ien ierapan algoritma apriori dan algoritma 

fp growth t ielah b ierhasil miemb ierikan manfaat yang signifikan bagi toko indah 

storie skincarie dan kosmietik. 

1. Pienj ielasan p ienielitian mielalui storytielling dapat miembierikan p iemahaman 

pada piemilik toko untuk m ieng ietahui it iemsiet fr ieku iensi tinggi,asosiasi dan 

fp trieie yang didapatkan dari p ien ierapan algoritma apriori dan fp growth 

siehingga dapat m iengimpliem ientasikan m ienjadi statiegi p ienjualan yang 

signifikan. 

2. Bierdasarkan it iems iet fr ieku iensi tinggi dapat dik ietahui produk-produk yang 

paling diminati ol ieh pielanggan. Contohnya, Body Lotion Jolly Scarliett, 

iEyielinier Giel Mayb iellin ie, dan Lip Tint Shad ie 01 Mayb iellin ie m iemiliki 

fr ieku iensi tinggi, mienunjukkan popularitasnya di antara pielanggan. 

3. Bierdasarkan aturan asosiasi m iembantu dalam miemahami hubungan antara 

produk-produk yang dibieli biersamaan. Contohnya, jika s ieorang p ielanggan 

m iemb ieli iEyielinier Giel Mayb iellinie, k iemungkinan b iesar dia juga akan 

m iemb ieli Mascara Wat ierproof Mayb iellin ie diengan tingkat k iepiercayaan 

sieb iesar 85%. 

4. B ierdasarkan struktur FP-Trie ie, dapat diidientifikasi pola p iemb ielian 

biersamaan, s iep ierti Lip Tint Ried Wardah yang siering dib ieli b iersama 

Lipstik Long Wardah. 

5. D iengan miemahami pola-pola ini, pienieliti dapat m ierumuskan stratiegi 

p ienjualan yang l iebih ief iektif, siep ierti pieng ielompokan produk mienjadi pakiet 

pienjualan, pienawaran diskon, atau stratiegi piemasaran yang l iebih t ierfokus. 

Hal ini dapat miembantu mieningkatkan p ienjualan dan b iersaing di pasar 

diengan l iebih baik. Diengan d iemikian, pienielitian ini miembierikan wawasan 

yang bierharga bagi pierusahaan untuk m iengoptimalkan stratiegi piemasaran 

dan mieningkatkan kinierja pienjualan. 
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6. Data yang dikumpulkan dalam p ien ielitian ini valid,karna data diambil 

langsung dari p iemilik toko indah stor ie.Hal ini m ienunjukan bahwa hasil 

p ien ielitian ini dapat dip iercaya. 

5.2 Saran 

1. Tielusuri it iemsiet yang miemiliki nilai support yang tinggi. It iems iet diengan 

nilai support tinggi m ienunjukkan pola p iemb ielian yang signifikan di antara 

produk-produk t iersiebut. Ini bisa mienjadi fokus untuk m ieng iembangkan 

stratiegi piemasaran yang liebih iefiektif atau pieningkatan layanan pielanggan. 

2. Lihatlah aturan asosiasi yang dihasilkan ol ieh algoritma. P ierhatikan aturan 

yang miemiliki tingkat k iep iercayaan yang tinggi, kar iena ini m ienunjukkan 

hubungan yang kuat antara produk-produk yang bierb ieda. Ini dapat 

miembantu Anda m iemahami p ierilaku p iemb ielian p ielanggan dan 

mienyiesuaikan strat iegi p iemasaran Anda siesuai diengan t iemuan t iers iebut. 

3. S ielalu ievaluasi hasil dari algoritma Apriori dan FP-Growth dalam kont ieks 

bisnis. Piertimbangkan bagaimana t iemuan t iersiebut dapat dit ierapkan dalam 

praktik untuk mieningkatkan p ienjualan, m ieningkatkan p iengalaman 

pielanggan, atau miengoptimalkan invientarisasi produk. 

Gunakan tiemuan dari analisis Apriori dan FP-Growth siebagai dasar 

untuk piengambilan kieputusan yang liebih baik. Ini bisa mieliputi pienyusunan 

pakiet produk, pienientuan harga, promosi silang, atau stratiegi piemasaran yang 

liebih tierfokus. 
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