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ABSTRACT

Bumi Pusaka housing which is sheltered by PT.Istia Jaya Land is located at Jalan Pramuka Parungkuda, Kec. Parungkuda, district. Sukabumi, prov. West Java. PT.Istia Jaya Land is a company engaged in selling houses. The housing marketing team is still using conventional methods in marketing the housing, so the researchers designed a housing marketing information system using view 360. The purpose of creating this website is for housing marketing to increase the attractiveness and competitiveness of the housing. Housing marketing using a website-based 360 view can provide unique benefits and experiences for prospective buyers. First, by using view 360 technology, potential buyers can take a virtual tour through the housing online, without having to physically visit the location. This allows them to view and explore every corner of the room, layout, and housing facilities from the comfort of their own home. the use of view 360 in housing marketing can increase the attractiveness and competitiveness of the housing. In a competitive environment, housing with a virtual 360 view tour has an advantage over one that only uses regular photos. This can attract potential buyers, increase the visibility of housing, and speed up the selling process. The results of this information system design are expected to be able to provide convenience in terms of promotion as well as data collection and security in computerized data recording for Bumi Pusaka Housing.

Keywords: information system, housing information system, prototype, view 360

ABSTRAK

Perumahan Bumi Pusaka yang dinaungi oleh PT.Istia Jaya Land beralamat di Jln. Pramuka Parungkuda, Kec.Parungkuda, Kab. Sukabumi, Provinsi Jawa barat. PT.Istia Jaya Land adalah salah satu perusahaan yang bergerak dibidang penjualan rumah. Tim pemasaran perumahan tersebut masih menggunakan metode konvesional dalam memasarkan perumahan tersebut, sehingga peneliti merancang sebuah Sistem Informasi Pemasaran Perumahan Menggunakan view 360. Pembuatan website ini bertujuan untuk pemasaran perumahan dapat meningkatkan daya tarik dan daya saing perumahan tersebut. Pemasaran Perumahan menggunakan View 360 Berbasis website ini dapat memberikan keuntungan dan pengalaman yang unik bagi calon pembeli. Pertama, dengan menggunakan Teknologi View 360, calon pembeli dapat melakukan Tour Virtual melalui perumahan secara online, tanpa harus secara fisik mengunjungi lokasi. Hal ini memungkinkan mereka untuk melihat dan mengeksplorasi setiap sudut ruangan, tata letak, dan fasilitas perumahan dengan nyaman dari kenyamanan rumah mereka sendiri. Penggunaan view 360 dalam pemasaran perumahan dapat meningkatkan daya tarik dan daya saing perumahan tersebut. Dalam lingkungan yang kompetitif, perumahan dengan tur virtual view 360 memiliki keunggulan dibandingkan dengan yang hanya menggunakan foto biasa. Hal ini dapat menarik minat calon pembeli, meningkatkan visibilitas perumahan, dan mempercepat proses penjualan. Hasil dari perancangan sistem informasi ini diharapkan mampu memberikan kemudahan dalam hal promosi bagi Perumahan Bumi Pusaka.

Kata kunci : sistem informasi, sistem informasi perumahan, prototype, view 360
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BAB I

PENDAHULUAN

1.1  Latar belakang

Pemasaran perumahan merupakan bagian krusial dalam industri properti yang memiliki peran penting dalam menjembatani antara pengembang perumahan dengan calon pembeli atau penyewa. Seiring dengan perkembangan teknologi informasi dan internet yang pesat, cara pemasaran perumahan telah mengalami transformasi signifikan. Era digital telah membawa perubahan paradigma dalam mencari, menawarkan, dan mempromosikan properti kepada khalayak yang lebih luas dan potensial. Berbagai teknologi baru yang terus berkembang telah mempengaruhi strategi pemasaran perumahan, dan latar belakang sripsi ini akan membahas tentang teknologi untuk pemasaran perumahan dan implikasinya pada industri properti.

Teknologi yang digunakan dalam pemasaran perumahan telah melampaui metode konvensional seperti iklan cetak dan spanduk. Internet telah menjadi pusat dari inovasi pemasaran perumahan, dengan adopsi platform daring, situs web, dan media sosial yang semakin meningkat. Situs web perumahan yang interaktif memberikan informasi detail tentang properti, termasuk tampilan 3D dan tur virtual, yang memungkinkan calon pembeli untuk melihat properti secara mendalam tanpa harus mengunjungi lokasi fisik. Media sosial juga telah menjadi alat yang kuat dalam menciptakan kesadaran merek dan membangun hubungan dengan audiens target.

Dalam Undang-Undang Nomor 4 tahun 1992 tentang perumahan dan permukiman, perumahan diartikan sebagai kelompok rumah yang berfungsi sebagai lingkungan tempat tinggal atau lingkungan hunian yang dilengkapi dengan sarana dan prasarana. Secara fisik perumahan merupakan sebuah lingkungan yang terdiri dari kumpulan unit-unit rumah tinggal dimana dimungkinkan terjadinya interaksi sosial diantara penghuninya, serta
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dilengkapi prasarana sosial, ekonomi, budaya, dan pelayanan yang merupakan subsistem dari kota secara keseluruhan. Lingkungan ini biasanya mempunyai aturan-aturan, kebiasaan-kebiasaan serta sistem nilai yang berlaku bagi warganya [1].

Begitu juga untuk beberapa calon konsumen yang berasal dari luar kota yang ingin melalukan pembelian rumah, yang tidak mungkin harus datang langsung ke tempat karena membutuhkan waktu yang lama dan biaya transportasi yang mahal. Sedangkan dalam segi pemasaran juga perusahaan masih kurang efektif dalam memberikan informasi lengkap perumahaan dan promosi terhadap calon konsumen sehingga banyak calon konsumen tidak tahu produk apa yang di tawarkan oleh perusahaan. Sehingga berdasarkan factor tersebut, dikembangkan sebuah website jual beli rumah yang memiliki fitur menggambarkan lokasi rumah dan sekitarnya dalam bentuk 3D serta memberikan informasi dan kondisi didalam rumah secara 360 dengan mode panorama sehingga dapat membantu konsumen dalam memilih rumah sesuai dengan kriteriayang diinginkan.[2]

Maka dari itu berdasarkan uraian di atas maka penulis tertarik untuk melakukan penelitian dan menuangkannya kedalam riset dengan judul

“SISTEM INFORMASI PEMASARAN PERUMAHAN PUSAKA BUMI MENGGUNAKAN VIEW 360 BERBASIS WEB”

1.2  Rumusan masalah

Adapun dirumuskan masalah sebagai berikut :

1. Bagaimana mengembangkan sistem informasi pemasaran perumahan yang dapat menampilkan view 360 melalui website?
2. Apa saja kebutuhan dan persyaratan teknis yang diperlukan untuk membangun sistem informasi pemasaran perumahan menggunakan view 360 berbasis web?

1.3
Batasan Masalah

Adapun batasan masalah dari penelitian ini adalah, sebagai berikut :

1.
Penelitian ini menggunakan metode pengembangan prototype
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2. Sistem informasi akan diimplementasikan secara online, dan dapat diakses oleh calon pembeli perumahan Pusaka Bumi dari berbagai lokasi.

3. Sistem informasi pemasaran di perumahan bumi pusaka ini menampilkan informasi lokasi perumahan, syarat dan ketentuan pembelian, unit yang tersedia, akses, harga, spesifikasi unit yang tersedia, dan view 360.

1.4  Tujuan

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah, sebagai berikut :

1. Memperluas jangkauan pemasaran pada perumahan pusaka bumi

2. Meningkatkan efisiensi pemasaran menggunakan view 360

3. Memfasilitasi pengambilan keputusan pembelian

4. Mengimplementasikan sistem informasi pemasaran menggunakan view 360

1.5
Manfaat Penelitian

1. Bagi Penulis
1) Sebagai sarana untuk mengaplikasikan teori dan praktikum yang didapatkan semasa kuliah.

2) Memberikan motivasi kepada penulis untuk tetap berkarya dan menjadi salah satu pelaku dalam kemajuan teknologi

2. Bagi Tempat Penelitian
1) Meningkatkan Jangkauan Pemasaran pada perumahan pusaka bumi

2) Memudahkan pengelola perumahan untuk memberi informasi menggunakan keuanggulan 360

3) Meningkatkan Efisiensi Penjualan bagi perumahan bumi pusaka

1.6
Sistematika Penulisan

Untuk mempermudah pembaca dalam menganalisis dan memahami hasil dari penelitian yang dilakukan penulis, penulis membuat suatu sistematika penulisan yang dibagi menjadi beberapa bab seperti yang tercantum berikut:

BAB I : PENDAHULUAN

Berisi latar belakang, rumusan masalah, batasan masalah, tujuan penelitian, dan manfaat penelitian.
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BAB II : TINJAUAN PUSTAKA

Berisi literatur yang berkaitan dengan topik penelitian.

BAB III : METODOLOGI PENELITIAN

Berisi metode penelitian dan cara pengumpulan data. Analisis Data: Berisi analisis data dari hasil penelitian.

BAB IV : HASIL DAN PEMBAHASAN

Dalam bab ini dibahas mengenai:Hasil dan pembahasaan yang dilakukanselama penelitian.

BAB V : PENUTUPAN

Dalam bab ini berisi tentang kesimpulan dan saran.

DAFTAR PUSTAKA

Bagian ini berisi tentang daftar referensi yag dijadikan rujuka dalam penelitian ini.

BAB V

PENUTUPAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan uraian-uraian yang telah penulis paparkan pada bab-bab sebelumnya, maka penulis dapat menarik beberapa kesimpulan sebagai berikut:

1. Dengan adanya sistem informasi pemasaran perumahan ini pengembang dapat meningkatkan jangkauan pemasaran pada perumahan pusaka bumi.

2. Dengan adanya sistem informasi pemasaran perumahan pusaka bumi menggunakan view 360 ini calon pembeli dapat melihat informasi rumah secara realistis.

3. Dengan adanya sistem iniformasi pemasaran perumahan pusaka bumi menggunakan view 360 ini pengembang bisa menggunakan keunggulan 360 dari daya saing sebelunya

4. Dengan adanya sistem informasi pemasaran perumahan pusaka bumi menggunakan view 360 ini bisa dijadikan sebagai pembuat keputusan yang lebih efesien.
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