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ABSTRACT

The Renzo Edupark tourist attraction is developing its tourism. Promoting
efforts have not been maximized by managers to the community. Because the
visual promotion that has been used does not have good uniformity in the use of
colors, typography and layout. Renzo Edupark tourism promotion is the focus of
this research. The research was conducted in Sukabumi using qualitative
methods with observation, interviews, and documentation, as well as analysis
using S.W.O.T analysis. The research objective is to increase public awareness of
the tourism potential of Sukabumi Regency as a Destination branding effort or to
make a city or region a tourist destination. The results obtained from this study
are that Renzo Edupark with existing tourism potential requires visual promotion
and its application in appropriate promotional media so that it is known to the
wider community and will have an impact on increasing regional income and the

people of Sukabumi Regency.

Keywords: Tourism Object, Media Promotion, Destination Branding.



ABSTRAK

Objek wisata Renzo Edupark sedang mengembangkan pariwisata yang
dimilikinya. Upaya berpromosi belum maksimal oleh pegelola ke masyarakat.
Karena promosi secara visual yang telah digunakan belum memiliki keseragaman
yang baik dalam penggunaan warna,tipografi dan layout. promosi pariwisata
Renzo Edupark menjadi fokus penelitian ini. Penelitian dilakukan di Sukabumi
menggunakan metode kualitatif dengan observasi, wawancara, dan dokumentasi
serta analisis dilakukan dengan analisis S.W.O.T. Tujuan penelitian adalah
meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap potensi wisata yang dimiliki
Kabupaten Sukabumi sebagai upaya Destination branding atau menjadikan suatu
kota atau wilayah sebagai tujuan wisata. Hasil yang diperoleh dari penelitian ini
bahwa Renzo Edupark dengan potensi wisata yang ada memerlukan promosi
visual dan penerapannya pada media promosi yang sesuai agar dikenal
masyarakat luas dan akan berdampak pada peningkatan pendapatan daerah serta

masyarakat Kabupaten Sukabumi.

Kata kunci : Objek Wisata, Media Promosi, Destination Branding.
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BAB |
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

Perkembangan teknologi menjadikan industri pariwisata dan ekonomi
kreatif sebagai salah satu sektor yang mengalami digitalisasi yang pesat dalam
beberapa tahun terakhir, penerapan strategi digital adalah pilihan yang tepat
untuk menarik wisatawan lokal dan mancanegara, serta membantu
memulihkan pariwisata dan ekonomi kreatif Indonesia pascapandemi
Covid19. Berdasarkan data tahun 2021 jumlah wisatawan di tahun 2020
mengalami penurunan karena covid-19, hanya sebanyak 4.052 juta wisatawan.
Sedangkan tahun 2022 sebagai tahun dimulainya pemulihan bagi sektor
pariwisata, pemerintah bersama seluruh unsur terkait memastikan sektor usaha
pariwisata di seluruh Indonesia akan terus berjalan melalui serangkaian upaya.
Indonesia sudah dalam proses transisi perubahan pandemi menjadi endemi, di
tahun 2022 ini adalah momentum yang sangat baik bagi tempat objek wisata
dengan perkembangan dunia teknologi maka setiap sektor pariwisata
mempunyai peluang untuk mempromosikan objek wisata
(Kemenparekraf, 2022).

Objek wisata adalah suatu tempat atau keadaan alam yang memiliki
sumber daya alam yang dibangun dan dikembangkan sehingga mempunyai
daya tarik yang diusahakan sebagai tempat yang dikunjungi parawisata.
Parawisata adalah berbagai macam kegiatan wisata dan didukung berbagai
fasilitas serta layanan yang disediakan oleh masyarakat, pengusaha dan
pemerintah serta penyedia objek wisata (Rai, 2014). Sukabumi merupakan
salah satu tempat pariwisata yang menarik untuk dikunjungi di Provinsi Jawa
Barat, salah satunya ada di Kabupaten Sukabumi yaitu Renzo Edupark yang
dikelola oleh Hermawan Sulistiwo, sejak 23 Oktober 2020, dengan luas 85
hektar dengan pepohonan dan danau yang dimilikinya. Tidak hanya itu Renzo
Edupark juga memiliki perpustakaan, cafe, taman, wahana permainan
anakanak, juga terdapat satwa, dan keberadaan satwa ini menjadi penarik

tertinggi minat wisatawan. Renzo Edupark sebagai objek wisata yang terbilang



baru di Sukabumi, yang masih dan akan terus berkembang salah satu
pengelola Renzo Edupark, Aditya Wijaya menyebutkan bahwa pada tahun
2020 jumlah pengunjung hanya 265 orang, karena dalam masa pandemi, tahun
2021 jumlah pengunjung belum ada peningkatan dan untuk tahun 2022
pengelola objek wisata Renzo Edupark menargetkan akan lebih baik dari tahun
sebelumnya, untuk itu dibutuhkannya media promosi untuk menarik para
wisatawan agar mengunjungi objek wisata Renzo Edupark (Wawancara pada
tanggal 29 Maret 2022 pada pukul 12.00 WIB).

Minimnya pengunjung objek wisata Renzo Edupark tersebut sungguh
disayangkan, mengingat Renzo Edupark ini adalah harapan industri pariwisata
kabupaten Sukabumi. Renzo Edupark sebagai tempat untuk wisata rekreasi
juga edukasi, memerlukan promosi yang dapat menarik perhatian masyarakat
di Sukabumi maupun luar Sukabumi agar mengunjungi objek wisata Renzo
Edupark. Berdasarkan hasil eksplorasi penulis Renzo Edupark belum memiliki
media promosi yang sesuai dengan karakteristik objek wisata pada umumnya
dan tidak mempunyai ciri khas atau daya tarik bagi pengunjung. Dengan
keilmuan DKV dapat menciptakan sebuah desain promosi yang lebih menarik
untuk menyampaikan pesan dan gagasan secara visual kekhalayak dengan
daya kreatif melalui media visual dan audio visual.

Menurut Ali Hasan (2015:145) destination branding yaitu suatu usaha
untuk meningkatkan citra daerah dan menjadikan pembeda dari brand daerah
lainnya untuk meningkatkan daya saing agar bisa memperbaiki lingkungan
destinasi. Brand destinasi untuk objek wisata Renzo Edupark sangat
diperlukan untuk menghadapi persaingan. Salah satu persaingan yang terjadi
yaitu kurang dikenalnya Renzo Edupark dibandingkan dengan destinasi lain.
Dalam upaya dijadikannya objek wisata Renzo Edupark sebagai tujuan
destination branding maka dibuat rancangan-rancangan media promosi
dengan konsep nuansa alam yang bertema estetik. Perancangan media-media
promosi ini berupa poster, banner dan merchandise yang tepat dan efektif
serta efisien sehingga media promosi Renzo Edupark yang baru tepat sasaran.

Untuk itu tujuan dalam perancangan media promosi ini agar dapat

menciptakan persepsi terhadap objek wisata Renzo Edupark dengan



mengangkat potensi yang ada sehingga menjadikan keunggulan dan mampu

menjadi pembeda terhadap tempat atau wilayah lainnya. Dari pemaparan latar

belakang yang ada, maka tujuan peneliti adalah melakukan “Perancangan

Media Promosi Objek Wisata Renzo Edupark Di Kabupaten Sukabumi

Sebagai Upaya Destination Branding”. Penelitian ini diharapkan mampu

meningkatkan daya tarik wisatawan terhadap objek wisata Renzo Edupark,

serta dapat meningkatkan kesejahteraan warga sekitar.

1.2. Rumusan Masalah

Melihat pentingnya media promosi untuk objek wisata Renzo Edupark,

maka pertanyaan penelitian yang diajukan dalam penelitian ini ialah

bagaimana merancang media promosi objek wisata Renzo Edupark sebagai

upaya dari destination branding di Kabupaten Sukabumi.

1.3. Batasan Masalah

Berdasarkan pada uraian latar belakang masalah yang penulis uraikan di atas,

pada penelitian ini masalah dibatasi dengan:

1.
2.

Segmentasi ini ditujukan untuk masyarakat rentang usia 10-60 tahun.
Objek wisata yang dijadikan tempat penelitian yaitu Renzo Edupark Desa
Tanjung Sari, Kecamatan Cibadak Kabupaten Sukabumi.

Permasalahan yang diangkat adalah masyarakat tidak menyadari adanya
potensi wisata di Sukabumi maka perlu membuat identitas visual.

Media utama dalam perancangan ini yaitu sebuah rancangan media-media

promosi untuk meningkatkan pengunjung wisata dareah sukabumi.

1.4. Tujuan Penciptaan/Perancangan

Berdasarkan rumusan masalah yang telah dijelaskan di atas, maka

dapat diuraikan tujuan perancangan yaitu sebagai berikut:

1.

Mengetahui media promosi sebagai upaya  solusi pengembangan
pariwisata di Sukabumi.
Mengetahui efektivitas peracangan media promosi untuk mengenalkan

objek wisata Renzo Edupark di Sukabumi.



1.5. Manfaat Penciptaan/Perancangan

1. Bagi penulis, perancangan media promosi ini dapat menambah ilmu
pengetahuan dan keterampilan dalam pengembangan bidang Desain
Komunikasi Visual.

2. Bagi Pemerintah Kabupaten Sukabumi, perancangan ini dapat dijadikan
sebagai media promosi alternatif dalam memperkenalkan objek wisata di
Kabupaten Sukabumi.

3. Bagi masyarakat, perancangan ini dapat membantu dalam
memperolehkan informasi mengenai potensi objek wisata yang ada di
Kabupaten Sukabumi.

1.6. Sistematika Penulisan
Dalam penelitian yang dilakukan, peneliti menggunakan sistematika
penulisan sebagai berikut:

1.6.1 Bagian Awal

Bagian awal berisikan halaman cover, judul, pernyataan, lembar
persetujuan, lembar pengesahan, abstrak, kata pengantar, daftar isi,
daftar gambar, daftar tabel, dan daftar lampiran.

1.6.2 Bagian lsi

Bagian isi terdiri lima bab, yaitu bab pendahuluan, landasan
teori, metode penelitian, hasil penelitian dan pembahasan, dan penutup.

BAB | PENDAHULUAN : Berisi latar belakang, rumusan
masalah, tujuan perancangan, manfaat perancangan, sistemakatika
penulisan, dan bagan alur objek wisata Renzo Edupark.

BAB Il LANDASAN TEORI : teori media promosi, teori
brand, teori branding, teori destination branding, teori warna, teori

typography, teori layout.

BAB Il METODE PERANCANGAN : Berisi alur
perancangan dan metode perancangan. BAB IV : Hasil dan
Pembahasan

BAB V : Penutup



1.7.Bagan Alur Wisata Renzo Edupark

Memperkenalkan Objek Wisata

Rumusan Masalah

Tujuan

Pengumpulan Data

Analisis SWOT

Final

Bagan 1. Skema Penelitian

Sumber : Data Pribadi Penulis

Latar Studi Wawancara
Belakang Kasus Observasi
Dokumntasi
Identifikasi Maslah




BAB V
PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Renzo Edupark sebagai objek wisata yang terbilang baru di Sukabumi,
yang masih dan akan terus berkembang objek wisata ini belum memiliki
perkembangan yang cukup signifikan, hal ini terlihat dari eksistensi jumlah
pengunjung yang datang yang masih jauh dari target yang di harapkan hal
tersebut dikarenakan kurangnya informasi dan promosi mengenai keberadaan
objek wisata Renzo Edupark, kurangnya promosi juga sangat mempengaruhi
kuantitas pengunjung. Oleh sebab itu perancangan ini dilakukan sebagai solusi
atas permasalahan yang dimiliki oleh objek wisata Renzo Edupark yaitu
bagaimana merancang media promosi untuk objek wisata Renzo Edupark di
Kabupaten Sukabumi sebagai upaya destination branding. Perancangan ini
merupakan proses promosi visual berupa poster banner dan merchandise.

Hasil desain perancangan media promosi objek wisata Renzo Edupark
ini dirancang untuk memberikan image tersendiri bagi objek wisata Renzo
Edupark baik melalui bentuk logo, penggunaan warna, tipografi dan layout.
konsep yang diterapkan pada media promosi ini yaitu konsep nuansa alam
yang estetik, sehingga objek wisata Renzo Edupark dapat dibedakan dengan
kompetitornya dan memiliki identitasnya sendiri. Solusi ini menjadi cara yang
tepat untuk
mempromosikan objek wisata Renzo Edupark untuk mempermudah
mengkomunikasikan pesan kepada audience.

Dari hasil perancangan ini baik owner atau pengunjung memberikan
respon positif dengan adanya perancangan media promosi yang dilakukan
oleh peneliti pada objek wisata Renzo Edupark di Kabupaten Sukabumi ini,
karena membantu mengembangkan objek wisata Renzo Edupark, membantu
meningkatkan pengunjung dan menjadi salah satu cara terbaik untuk
menginformasikan tentang keberadaan objek wisata Renzo edupark dengan
visual yang menarik berupa media promosi seperti poster,banner dan

merchandise.
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5.2 Saran
Berdasarkan hasil penelitian secara keseluruhan dan kesimpulan yang
diperoleh, penulis memberikan beberapa saran yang dapat digunakan sebagai
bahan pertimbangan bagi pihak yang berkepentingan, yaitu:
1. Bagi Pengelola
Bagi Pengelola Objek Wisata Renzo Edupark untuk lebih menjaga
keindahan dan tetap menjaga keunikannya serta melakukan promosi terus
menerus, sehingga objek wisata Renzo Edupark lebih maju dan lebih
terkenal di Kota Sukabumi maupun luar Kota Sukabumi.
2. Bagi Pemerintah
Pemerintah  Kabupaten Sukabumi hendaknya memberikan
dukungan secara optimal terhadap upaya pengembangan objek wisata
Renzo Edupark yang ada di Kabupaten Sukabumi ini sebagai upaya
destination branding atau menjadikan Renzo Edupark sebagai tujuan
wisata.
3. Bagi Peneliti Selanjutnya
Adapun beberapa saran yang perlu diperhatikan bagi peneliti
selanjutnya yang tertarik meneliti tentang objek wisata adalah:

a. Untuk Penelitian selanjutnya diharapkan untuk mengkaji lebih banyak
sumber maupun referensi yang terkait dengan objek wisata maupun
efektivitas perancangan media promosi agar hasil penelitiannya dapat
lebih baik dan lebih lengkap lagi.

b. Untuk penelitian selanjutnya penulis menyarankan untuk meneliti
faktor lain yang dapat meKmpengaruhi keputusan berkunjung
wisatawan selain perancangan media promosi dengan menentukan
media yang efektif dan efisien, memperkuat konsep dan tentunya
menerapkan  teori  desain, prinsip desain, Yyang mampu

mengembangkan ciri khas objek wisata yang di milikinya.
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