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ABSTRAK

Percetakan Bahagia merupakan salah satu perusahaan yang bergerak di bidang
percetakan beralamat di JI. Jendral A. Yani No. 18 Kota Sukabumi, dirintis oleh H.
Rosyid (Alm). Sasaran Konsumen Percetakan Bahagia berasal dari Individu,
Perusahaan, ataupun Instansi Pemerintah. Percetakan Bahagia memiliki tempat produksi
sendiri serta unit distribusi menyalurkan produk tidak haya di Kota Sukabumi namun

telah merambah ke daerah lain seperti Bandung, Bogor, dan Jakarta

Sejatinya Percetakan Bahagia sudah memiliki logo namun tidak memiliki identitas
visual yang kuat, hal ini dikarenakan logo belum menerapkan prinsip dan elemen desain
dengan baik. Seperti prinsip simplicity yang dapat menyederhanakan logo agar mudah

diingat, prinsip unity agar dapat mendapat kesan harmonis dan kesatuan dalam logo.

Redesain logo meliputi proses pengumpulan data, analisis data dan perancangan
logo yang baru. Pada proses perancangan logo yang baru konsep tersebut diwujudkan
secara kreatif dalam sebuah visualisasi logo. Sebagai hasilnya, sebua logo baru
Percetakan Bahagia yang memuat citra perusahaan tersebut dan diterapkan dalam sistem
identitas Perusahaan meliputi stationery media pendukung seperti : Poster, x-banner,
kaos, gantungan kunci, pin, tumbler, blocknote, dan mug sehingga citra baru Percetakan

Bahagia dapat lebih dikenal oleh masyarakat.

Kata Kunci : Redesain, Logo, Percetakan, Advertising, Perancangan
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ABSTRACT

Percetakan Bahagia is a company engaged in the printing sector located at JI.
General A. Yani No. 18 Sukabumi City, pioneered by H. Rosyid (Alm). The target
consumers of Happy Printing are individuals, companies, or government agencies.
Percetakan Bahagia has its own production site as well as a distribution unit distributing
inexpensive products in Sukabumi City but has expanded to other areas such as
Bandung, Bogor and Jakarta.

Indeed, Percetakan Bahagia already has a logo but does not have a strong visual
identity, this is because the logo has not applied the principles and design elements
properly. Like the simplicity principle which can simplify a logo so that it is easy to
remember, the principle of unity in order to get the impression of harmony and unity in
the logo.

The logo redesign includes the process of data collection, data analysis and
designing a new logo. In the new logo design process, the concept is creatively
embodied in a logo visualization. As a result, a new Percetakan Bahagia logo containing
the company's image and implemented in the Company's identity system includes
supporting media stationery such as: Posters, x-banners, t-shirts, key chains, pins,
tumblers, blocknotes, and mugs so that the new image of Percetakan Bahagia can be
used. better known by the public.

Keywords: Redesign, Logo, Printing, Advertising, Design
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BAB |
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Percetakan ialah proses pemindahan tulisan ataupun gambar pada kertas, kain,
dan media lainnya dengan cepat melalui sebuah mesin cetak. Setiap harinya
milyaran bahan cetak diproduksi antara lain buku, kalender, majalah, surat kabar,
poster, spanduk, nota, undangan pernikahan, brosur, prangko, dan lain sebagainya.
Hal itu disebabkan karena percetakan dapat dengan cepat mengkomunikasikan
pemikiran dan informasi ke jutaan orang. Awal mulanya ditemukan yaitu pada
pertengahan 1400-an hingga awal 1900-an, percetakan merupakan satu-satunya
bentuk komunikasi massa pada zaman tersebut. Pendidikan bergantung pada
ketersediaan bahan bacaan, bahkan setelah penemuan-penemuan seperti radio,
televisi, dan gambar bergerak, hasil percetakan merupakan industi penting di setiap
negara maju.

Di Indonesia sendiri percetakan dibawa oleh bangsa Belanda yang membawa
mesin cetak dengan tujuan untuk mencetak literatur keagamaan. Pada kenyataannya
hal tersebut tidak terjadi, mesin tersebut digunakan untuk memproduksi buku serta
surat penting di pemerintahan saat itu (VOC), Disitulah awal mula percetakan
berkembang pesat. Hingga saat ini tingkat kebutuhan percetakan setiap tahun
meningkat dengan mengikuti perkembangan zaman. Banyaknya permintaan
menyebabkan banyak pula bisnis percetakan bermunculan dipasaran. Bisnis
percetakan ini pun kian banyak berkembang di Kota Sukabumi, salah satu
percetakan yang ada di Kota Sukabumi yaitu Percetakan Bahagia yang berada di JI.
Jendral Ahmad Yani Gang Kaum | No. 18 Kota Sukabumi.

Bahagia Print merupakan jasa percetakan yang cukup besar dan berkembang.
Beberapa kompetitor Percetakan Bahagia yang ada di Kota Sukabumi antara lain
yaitu : Oke Print, Intipromo, Rusyda Print, Universal Print, dan banyak lagi lainnya.
Semakin bertambahnya tahun persaingan menjadi semakin lebih ketat. Perusahaan
besar tentunya sadar betapa pentingnya menciptakan serta mempertahankan sebuah

idenditas perusahaan yang kuat.
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Logo merupakan salah satu elemen penting yang ada dalam suatu perusahaan,
dan dapat dikatakan logo merupakan ujung tombak dari corporate identity yang
mempunyai peranan untuk menjawab suatu pertanyaan seperti “siapa kita” di mata
konsumen ataupun calon konsumen. Disinilah perusahaan menunjukkan hubungan
dengan konsumen terhadap kualitas, pelayanan, visi dan misi dalam perusahaan.
Jika sebuah perusahaan mendapatkan image dan citra yang positif tentunya akan
banyak konsumen yang akan menggunakan produk perusahaan tersebut, karena
konsumen sudah menyadari bahwa produk perusahaan tersebut adalah produk yang
berkualitas. Hanya dengan melihat logo suatu perusahaan, kita dapat langsung
mengenal identitas perusahaan tersebut. Perusahaan dalam keberlangsungannya
akan menemui berbagai masalah, baik masalah internal maupun eksternal, masalah
yang berkaitan dengan pemasaran yang berkaitan dengan logo yang ketinggalan
jaman pun dapat terjadi.

Percetakan Bahagia sebenarnya sudah memiliki suatu corporate identity berupa

logo perusahaan yang berbentuk inisial BP di dalam sebuah lingkaran yang lonjong.

T

Cv,Bahas;;a

e‘zcetd;éan

PERCETAKAN - REKLAME - PENGADAAN BARANG
Gambar 1.1

Logo Percetakan Bahagia
(Sumber : Dokumentasi Sendiri)
Dilihat dari sisi ini logo percetakan mudah diingat, akan tetapi desain logo yang
digunakan percetakan dari sejak awal tidak dikelola dengan maksimal oleh
pemiliknya dan diciptakan sebagai pemanis saja. Berdasarkan analisa penulis,
desain logo Percetakan Bahagia masih banyak memiliki kekurangan dari segi
penerapan prinsip dan unsur desain. Prinsip keseimbangan logo belum
disempurnakan karena layout logo masih belum tersusun dengan baik sehingga logo
terkesan tidak rapi dan tidak memenuhi prinsip unity. Unity atau kesatuan
merupakan kecocokan dari semua unsur desain yang saling berkaitan dan disusun
secara tepat. Penerapan prinsip tipografi juga belum diterapkan dengan baik. Logo

ini bersifat visioner dan tidak mencerminkan visi misi dari perusahaan. Selain itu
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pengaplikasian logo yang digunakan juga sangat minim sekali karena hanya
diaplikasikan pada nota, kwitansi, dan kartu nama saja.

Permasalahan tersebut lah yang membuat Bapak Devi Subekti pemilik
Percetakan Bahagia menginginkan untuk merubah desain logo, agar menjadi lebih
komunikatif, memiliki identitas yang kuat serta memiliki bentuk yang menarik.
Diharapkan redesain logo dapat meningkatkan kekuatan identitas visual dari
Percetakan Bahagia, Kota Sukabumi. Tujuan dari redesain logo ini adalah untuk
menguatkan identitas visual guna mengangkat citra Percetakan Bahagia. Disisi lain
untuk menarik minat konsumen serta dapat mencerminkan visi misi perusahaan.

Berdasarkan penjelasan diatas maka perlu dirancang kembali (redesain) logo
Percetakan Bahagia. Dengan demikian judul dari Karya Akhir ini adalah "Redesain

Logo Percetakan Bahagia Sukabumi*.

. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang diatas, dapat disimpulkan poin-poin penting yang
menjadi dasar atau masalah yang ada pada Percetakan Bahagia. Berikut rumusan
masalahnya :

1. Bagaimana konsep perancangan redesain logo Percetakan Bahagia?
2. Bagaimana proses visualisasi redesain logo Percetakan Bahagia?

3. Bagaimana analisa visual dari karya redesain logo Percetakan Bahagia?

. Batasan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang ada, batasan masalah yang akan dibahas dalam

tugas akhir ini yaitu meliputi :

Kategori Desain Sasaran

Corporate Identity | Logo (Tipografi, Citra, warna) | Merancang identitas

visual yang mencirikan

Visi dan misi
percetakan.
Stationary Kartu Nama, Nota, Kwitansi, | Merancang media yang

Kop Surat, Stempel dan | bersifat personal.
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Amplop

Merchandise

Kaos, Gantungan Kunci, Pin,

Tumbler, Blocknote, dan Jam

Memiliki Nilai Tambah
dari Konsumen terhadap

perusahaan.

. Tujuan Perancangan

Berdasarkan rumusan masalah yang diuraikan diatas, maka tujuan perancangan

sebagai berikut :

1. Menjelaskan konsep redesasin logo Percetakan Bahagia?

2. Menjelaskan proses visual redesain logo Percetakan Bahagia?

3. Menjelaskan analisis visual redesain logo Percetakan Bahagia?

. Manfaat Perancangan

Penyusun berharap dapat mengambil manfaat dari tugas akhir redesain logo ini

adalah sebagai berikut :

1. Bagi Perusahaan

Percetakan Bahagia dapat memanfaatkan karya penulis sebagai identitas dan
media promosi perusahaan dalam memberikan citra yang baik, juga sebagai
bentuk strategi yang efektif untuk menambah minta konsumen terhadap jasa
yang ditawarkan perusahaan.

Bagi Masyarakat

Dapat dijadikan pengetahuan tentang pentingnya sebuah logo di perusahaan
serta dapat dijadikan bahan referensi mengenai redesain logo perusahaan.

Bagi Institusi Pendidikan

Menambah referensi bagi akademis khususnya Desain Komunikasi Visual
mengenai redesain logo yang bergerak di bidang percetakan.

Bagi Penulis

Dapat mengaplikasaikan ilmu yang diperoleh selama mengikuti proses
perkuliahan di Universitas Nusa Putra Program Studi Desain Komunikasi Visual
serta dapat menambah pengetahuan dan pengalaman merancang sebuah logo
yang efektif dan komunikatif.
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F. Metode Penelitian
Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif karena
peneliti ikut terlibat dengan objek yang diteliti serta hasil dari penelitian tersebut
dijabarkan.
Sumber data yang diperoleh peneliti yaitu melalui data primer dan sekunder.
Data Primer adalah data yang dihasilkan dari metode wawancara dengan pemilik
Percetakan Bahagia. Data Sekunder diperoleh melalui internet serta buku

pendukung lainnya.

G. Sistematika Penulisan

Untuk memahami lebih jelas mengenai laporan tugas ini serta memperrmudah
pembacaan laporan penciptaan karya yang berjudul REDESAIN LOGO
PERCETAKAN BAHAGIA, maka dilakukan pengelompokan laporan menjadi
beberapa sub-sub dengan sistematika penulisan sebagai berikut :
BAB | PENDAHULUAN
Pada bab ini menguraikan tentang hal-hal yang menjadi latar belakang dalam
penciptaan Tugas Akhir ini. Menjelaskan rumusan masalah, batasan masalah, tujuan
perancangan, manfaat perancangan, metode penelitian, sistematika penulisan dan
jadwal perancangan.
BAB Il KAJIAN SUMBER PENCIPTAAN
Berisi mengenai ilmu-ilmu apa yang berkaitan dengan penelitian dan penciptaan.
Merujuk pada sumber pustaka ilmiah yang terkait dengan unsur desain, redesain,
logo, dan sebagainya.
BAB Il METODE PENELITIAN
Merumuskan tentang langkah-langkah penciptaan. Bagian ini memaparkan apa saja
yang dilakukan saat penciptaan, terdiri dari ide, sketsa, alat dan proses pembuatan.
BAB IV ANALISIS DAN PEMBAHASAN
Menyajikan pembahasan mengenai penciptaan redesain logo.
BAB V PENUTUP
Berisikan kesimpulan yaitu hasil dari karya yang dibuat dan diakhiri dengan saran

yang berkenaan dengan karya yang diciptakan.
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