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ABSTRACT 

This study aims to examine the effect of profitability, corporate social responsibility 

(CSR), and sales growth on firm value in primary consumer goods companies listed 

on the Indonesia Stock Exchange (IDX) during the 2022-2024 period. Firm value 

is proxied using the Tobin's Q ratio, profitability is measured by return on equity 

(ROE), corporate social responsibility (CSR) is measured using the 2021 GRI 

Standards indicators, and sales growth is measured by annual sales changes. The 

data used is secondary data obtained from annual financial reports, annual reports, 

and sustainability reports accessed from the official website of the Indonesia Stock 

Exchange (IDX). The population used is 113 primary consumer goods companies 

listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX). The sample was selected using 

purposive sampling, and 18 companies met the criteria for inclusion in the study. 

The research data were processed using E-Views software. The results show that 

profitability, corporate social responsibility, and sales growth simultaneously 

influence firm value in the primary consumer goods sector listed on the Indonesia 

Stock Exchange (IDX) during the 2022-2024 period. Partially, profitability and 

Corporate Social Responsibility (CSR) have a negative effect, while sales growth 

has no effect on firm value in the primary consumer sector listed on the Indonesia 

Stock Exchange (IDX) during the 2022-2024. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh Profitabilitas, Corporate Social 

Responsibility (CSR), dan Pertumbuhan Penjualan terhadap Nilai Perusahaan pada 

perusahaan sektor barang konsumen primer yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

(BEI) tahun 2022-2024. Nilai perusahaan diukur dengan menggunakan rasio 

Tobin’s Q, profitabilitas diukur dengan Return on Equity (ROE), Corporate Social 

Responsibility (CSR) diukur berdasarkan indikator GRI Standards 2021, dan 

pertumbuhan penjualan dilihat dari perubahan penjualan tahunan. Jenis data yang 

digunakan adalah data sekunder yang diperoleh melalui laporan keuangan tahunan, 

laporan tahunan, dan laporan keberlanjutan yang diakses dari situs resmi Bursa 

Efek Indonesia (BEI). Populasi yang digunakan yaitu perusahaan sektor barang 

konsumen primer yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) berjumlah 113 

perusahaan. Sampel dipilih dengan purposive sampling dan didapat 18 perusahaan 

yang memenuhi kriteria untuk menjadi sampel penelitian. Data penelitian diolah 

dengan menggunakan software E-Views. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

secara simultan variabel profitabilitas, Corporate Social Responsibility (CSR) dan 

pertumbuhan penjualan berpengaruh terhadap nilai perusahaan pada sektor 

konsumen primer yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) tahun 2022-2024. 

Secara parsial profitabilitas dan Corporate Social Responsibility (CSR) 

berpengaruh negatif, sedangkan pertumbuhan penjualan tidak berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan pada sektor konsumen primer yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia (BEI) tahun 2022-2024. 

 

 

Kata Kunci: Profitabilitas, Corporate Social Responsibility, Pertumbuhan 

Penjualan, Nilai Perusahaan 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

 

Perkembangan bisnis di zaman globalisasi mendorong perusahaan untuk 

bersaing dengan ketat guna mencapai tujuan utama, yaitu meraih keuntungan 

maksimum, memberi kesejahteraan kepada pemilik atau pemegang saham, dan 

meningkatkan nilai perusahaan yang tercermin melalui harga saham. Di antara 

tujuan-tujuan tersebut, nilai perusahaan menjadi hal yang sangat penting karena 

menunjukkan keberhasilan perusahaan dalam mengelola sumber daya dengan 

efisien. Nilai perusahaan yang tinggi mencerminkan peluang bisnis yang cerah di 

masa depan, sehingga bisa menarik perhatian para investor. Oleh sebab itu, 

manajemen perlu merancang strategi yang tepat untuk meningkatkan kinerja dan 

daya saing perusahaan. Nilai perusahaan juga berfungsi sebagai indikator penting 

dalam pengambilan keputusan investasi oleh para pemangku kepentingan. Dengan 

demikian, pencapaian nilai perusahaan yang optimal menjadi ukuran penting bagi 

kesinambungan dan pertumbuhan perusahaan dalam jangka panjang. 

Menurut Ega Yuliana (2021), nilai perusahaan adalah harga yang bersedia 

dibayar oleh calon pembeli jika perusahaan tersebut dijual. Nilai suatu perusahaan 

terkadang berkaitan dengan persepsi investor terhadap kinerja perusahaan, baik 

kinerja saat ini maupun proyeksi masa depan. Nilai perusahaan yang baik 

merupakan pencapaian bagi perusahaan dan kesejahteraan pemilik perusahaan 

merupakan tugas manajer sebagai fasilitator yang dipercayakan oleh pemilik 

perusahaan untuk mengelola perusahaan. 

Nilai perusahaan yang tercermin melalui harga saham adalah salah satu 

indikator kunci yang dipakai oleh para investor untuk menilai prospek dan 

kinerja perusahaan di pasar modal. Harga saham menunjukkan nilai pasar dari 

ekuitas perusahaan, yang ditetapkan oleh kekuatan penawaran dan permintaan di 

pasar saham. Pergerakan harga saham bervariasi berdasarkan harapan para investor 

mengenai kinerja masa depan perusahaan, termasuk prospek pendapatan, arus kas, 

dan pertumbuhan. 
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Sektor barang konsumsi primer merupakan salah satu sektor yang memegang 

peranan penting dalam perekonomian Indonesia karena menghasilkan produk- 

produk kebutuhan pokok masyarakat, seperti makanan, minuman, produk rumah 

tangga, dan berbagai kebutuhan sehari-hari lainnya. Pergerakan sektor ini sering 

dijadikan indikator daya beli masyarakat serta kondisi perekonomian nasional 

secara umum. Namun, dalam tiga tahun terakhir, sektor barang konsumsi primer di 

pasar modal menunjukkan fluktuasi yang cukup signifikan dan cenderung kurang 

stabil, yang tercermin dari pergerakan harga saham perusahaan-perusahaan yang 

bergerak di dalamnya. 

Tabel 1.1 Data Harga Saham, Profitabilitas, CSR, dan Pertumbuhan 

Penjualan Perusahaan Sektor Barang Konsumsi Primer di BEI (2022–2024) 

 

Nama Perusahaan tahun Harga 

Saham 

Profitabilitas CSR Pertumbuhan 

Penjualan 

PT FKS Food 

Sejahtera Tbk 

2022 142 7% 66% 21% 

2023 144 2% 78% -7% 

2024 105 -8% 74% 13% 

PT Eagle High 

Plantations Tbk 

2022 65 1% 50% 56% 

2023 54 8% 74% 8% 

2024 59 10% 82% 2% 

PT Jaya Agra Wattie 

Tbk 

2022 105 -276% 56% 15% 

2023 180 -31% 54% -8% 

2024 110 -14% 54% 19% 

Sumber: Data diolah, 2025 

 

Dalam tabel di atas ditampilkan data tiga perusahaan, yaitu PT FKS Food 

Sejahtera Tbk, PT Eagle High Plantations Tbk dan PT Jaya Agra Wattie Tbk. Ketiga 

perusahaan tersebut dipilih karena harga sahamnya berada pada tingkat yang paling 

rendah di antara perusahaan lain dalam sektor barang konsumen primer. Dengan 

demikian, perusahaan tersebut dijadikan sampel untuk menggambarkan bagaimana 

kondisi perusahaan dengan harga saham terendah dalam sektor barang konsumen 

primer. 
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Pada PT FKS Food Sejahtera Tbk, harga saham turun dari 144 pada tahun 2023 

menjadi 105 pada tahun 2024. Penurunan harga saham ini berkaitan erat dengan 

menurunnya profitabilitas dari 2% menjadi –8%. Kondisi tersebut terjadi karena 

beban pokok penjualan dan biaya operasional meningkat cukup tinggi, sehingga 

laba bersih menjadi negatif. Walaupun tingkat pengungkapan CSR masih tinggi 

78% pada 2023 dan sedikit menurun ke 74% pada 2024, sinyal positif tersebut tidak 

mampu menarik minat investor. Menariknya, pertumbuhan penjualan berbalik dari 

–7% pada 2023 menjadi 13% pada 2024, didorong oleh meningkatnya permintaan 

produk pangan pasca-pandemi. Namun, karena efisiensi operasional belum 

optimal, kenaikan penjualan tidak mampu mendorong laba bersih, sehingga pasar 

tetap merespons negatif yang tercermin dari penurunan harga saham. 

Pada PT Eagle High Plantations Tbk, harga saham perusahaan menurun dari 65 

pada 2022 menjadi 54 pada 2023. Padahal profitabilitas meningkat dari 1% menjadi 

8%, dan CSR naik dari 50% menjadi 74%. Pertumbuhan penjualan pun relatif 

tinggi, walaupun turun dari 56% menjadi 8%. Penurunan harga saham ini diduga 

disebabkan oleh fluktuasi harga komoditas kelapa sawit di pasar global serta 

meningkatnya risiko lingkungan yang melekat pada industri perkebunan. Kondisi 

tersebut menimbulkan ketidakpastian bagi investor, sehingga meskipun kinerja 

keuangan dan CSR membaik, harga saham justru menurun. 

Pada PT Jaya Agra Wattie Tbk. Pada tahun 2022, perusahaan mengalami 

profitabilitas negatif sangat tinggi yaitu –276% akibat kerugian operasional yang 

besar, meskipun harga saham masih tercatat sebesar 105. Pada 2023, harga saham 

justru naik signifikan menjadi 180, walaupun profitabilitas masih negatif sebesar – 

31% dan pertumbuhan penjualan turun dari 15% menjadi –8%. Kenaikan harga 

saham ini kemungkinan besar dipengaruhi oleh faktor ekspektasi investor terhadap 

prospek pemulihan perusahaan pasca-penurunan drastis, serta adanya sentimen 

pasar terkait restrukturisasi utang atau kebijakan ekspansi. CSR perusahaan yang 

relatif stabil pada kisaran 54–56% juga dapat menjadi sinyal bahwa perusahaan 

tetap berupaya menjaga tanggung jawab sosial meskipun kondisi keuangan sedang 

tertekan. 
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Dari ketiga fenomena tersebut dapat dilihat bahwa profitabilitas, Corporate 

Social Responsibility (CSR), dan pertumbuhan penjualan memberikan dinamika 

yang berbeda terhadap pergerakan nilai perusahaan. Ada perusahaan yang 

profitabilitasnya meningkat namun harga saham justru turun, ada pula yang 

penjualannya menurun tetapi harga saham naik, bahkan ada yang Corporate Social 

Responsibility (CSR) menurun tetapi nilai perusahaan tetap menguat karena faktor 

lain. Hal ini menunjukkan bahwa pengaruh profitabilitas, Corporate Social 

Responsibility (CSR), dan pertumbuhan penjualan terhadap nilai perusahaan belum 

konsisten, sehingga menarik untuk diteliti lebih lanjut pada sektor barang konsumsi 

primer yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. 

Menurut Sonia Chaniago (2022), nilai suatu perusahaan mencerminkan 

seberapa efektif manajemen dalam mengelola aset, yang dapat dianalisis melalui 

harga pasar saham, kesejahteraan pemegang saham, serta ekspektasi masa depan 

perusahaan. Harga saham adalah cerminan dari nilai perusahaan karena dipengaruhi 

oleh bagaimana pasar melihat kinerja dan peluang masa depan perusahaan. 

Penurunan harga saham menunjukkan adanya penurunan nilai perusahaan menurut 

sudut pandang investor. Sebaliknya, jika perusahaan memiliki kinerja yang solid 

dan prospek pertumbuhan yang positif, harga saham biasanya akan mencerminkan 

hal ini dengan kenaikan harga, yang menunjukkan bahwa pasar menilai perusahaan 

tersebut lebih bernilai. 

Perusahaan yang mampu mempertahankan atau meningkatkan profitabilitasnya 

cenderung lebih mampu meyakinkan investor bahwa mereka memiliki kinerja 

keuangan yang sehat dan prospek pertumbuhan yang baik, sehingga dapat 

menopang harga saham dan nilai perusahaan. Oleh karena itu, meskipun sektor 

barang konsumen primer menghadapi tekanan pasar dan persepsi pertumbuhan 

yang terbatas, perusahaan yang menunjukkan profitabilitas yang kuat memiliki 

peluang lebih besar untuk mempertahankan atau meningkatkan nilai perusahaan di 

mata investor. 

Profitabilitas memiliki pengaruh positif terhadap nilai suatu perusahaan, karena 

tingginya profitabilitas dapat meningkatkan nilai perusahaan dan harga saham. Ini 

diperkuat oleh penelitian Silaban & Siagian (2020) hasil penelitian ini sejalan 
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dengan hasil penelitian sebelumnya yang dilakukan oleh Muflikha Hidayati (2023) 

dan Danang Tri Septiananda (2021). Sedangkan berbanding terbalik dengan 

penelitian Dhian Andanarini Minar Savitri, Dian Kurniasari, Amos Mbiliyora 

(2021), Afara Ross Prawidya, Irwanto Prasetyo (2023) dan Refa Anggraini, Imam 

Hidayat (2021). 

Corporate social responbility (CSR) merupakan salah satu faktor yang dapat 

memengaruhi nilai suatu perusahaan. Corporate social responbility (CSR) adalah 

komitmen dari perusahaan untuk memberikan kontribusi positif bagi 

masyarakat dan lingkungan. Menurut Alamsyah dan Malanua (2021), corporate 

social responbility (CSR) merupakan sebuah janji yang diambil oleh perusahaan 

dan masyarakat untuk mendukung kemajuan ekonomi, menjalankan tanggung 

jawab, serta menekankan keseimbangan antara aspek ekonomi, sosial, dan 

lingkungan. Tanggung jawab sosial perusahaan juga mencerminkan kewajiban 

perusahaan terhadap lingkungan dan masyarakat di sekitarnya. Implementasi 

corporate social responbility (CSR) yang efektif tidak hanya berpengaruh pada 

reputasi perusahaan di depan publik, tetapi juga berfungsi sebagai salah satu strategi 

jangka panjang dalam membangun hubungan berkelanjutan dengan para pemangku 

kepentingan, termasuk para investor. 

 

 

Perusahaan yang melaksanakan program corporate social responbility (CSR) 

yang bermanfaat tidak hanya mendapatkan reputasi yang baik di mata masyarakat, 

tetapi juga dapat menarik minat investor yang semakin peduli dengan dampak sosial 

dan lingkungan yang ditimbulkan oleh aktivitas bisnis. Keberhasilan dalam 

corporate social responbility (CSR) sering kali menjadi sinyal positif bagi pasar, 

yang bisa meningkatkan citra perusahaan dan, pada gilirannya, dapat meningkatkan 

harga saham. Namun, jika corporate social responbility (CSR) hanya dilakukan 

untuk tujuan pencitraan atau tidak didasarkan pada niat tulus, hal ini bisa merugikan 

perusahaan karena investor bisa melihatnya sebagai tindakan yang kurang autentik, 

yang berpotensi menurunkan nilai perusahaan. 

Sejalan dengan itu Risal Rinofah, Ratih Kusumawardani dan Prahadhita Nerissa 

Putri  (2023)  dalam  penelitiannya  menyatakan  bahwa  corporate  social 
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responbility (CSR) memiliki dampak positif pada nilai perusahaan. Hal ini 

menunjukkan bahwa corporate social responbility (CSR) dapat memberikan 

dampak yang positif bagi perusahaan dalam menarik perhatian investor untuk 

berinvestasi, sehingga dapat meningkatkan nilai perusahaan. Penelitian serupa oleh 

Ina Alfira Riski, Prasetiono (2023) dan Ika Neni Kristanti (2022). Sedangkan 

berbanding terbalik dengan penelitian Ari Irawan, Debbi Chyntia Ovami, Argo 

Putra Prima, Arie Pratania Putri (2023), Widagraha Nur Fairuzy, Fauzan (2024) dan 

Salwa Azahra, Amor Marundha, Uswatun Khasanah (2023). 

Faktor lain yang juga mempengaruhi nilai suatu perusahaan adalah 

pertumbuhan penjualan. Berdasarkan pendapat Chandrarin dan Cahyaningsih 

(2018) dalam (Dhea dan Sasi, 2022), pertumbuhan penjualan menggambarkan 

bagaimana penjualan perusahaan meningkat dari tahun ke tahun. Jika tingkat 

pertumbuhan penjualan meningkat, hal itu menunjukkan bahwa kinerja perusahaan 

tersebut semakin membaik. Kenaikan penjualan menggambarkan sejauh mana 

perusahaan dapat meningkatkan pendapatan dari kegiatan operasionalnya secara 

konsisten. Bagi investor, tren penjualan yang terus meningkat merupakan sinyal 

positif bahwa produk atau jasa perusahaan tetap diminati pasar dan memiliki 

potensi pertumbuhan yang baik di masa depan. 

Perusahaan sektor barang konsumen primer sangat bergantung pada permintaan 

pasar yang stabil dan loyalitas konsumen. Ketika perusahaan mampu menunjukkan 

pertumbuhan penjualan dari tahun ke tahun, maka hal tersebut menunjukkan bahwa 

perusahaan berhasil mempertahankan atau bahkan memperluas pangsa pasarnya, 

sekaligus mengelola strategi pemasaran dan distribusi dengan efektif. Pertumbuhan 

penjualan juga menunjukkan adanya potensi peningkatan laba di masa mendatang, 

yang kemudian berdampak pada kenaikan harga saham dan nilai perusahaan. 

Penelitian oleh Tjok Gde Putra Baskara Diva, Gusti Ngurah Agung Suaryana 

(2024) menunjukkan bahwa pertumbuhan penjualan berpengaruh positif terhadap 

nilai perusahaan, yang berarti semakin tinggi laju pertumbuhan penjualan, semakin 

besar pula pengaruh positifnya terhadap nilai perusahaan. Penelitian serupa oleh 

Tagora Bangkit Pahala Simanjuntak, Irene Rini Demi Pangestuti (2019) dan Novi 

Candani, I Dewa Nyoman Badera (2022). Sedangkan berbanding terbalik dengan 
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penelitian Dadang Sumarna, Nurul Aulia (2021), Maretta Dwi Indriani & Yanti 

Budiasih (2023) dan Dea Yolanda (2024). 

Penelitian ini berlandaskan pada teori sinyal, yang menjelaskan bahwa 

perusahaan bisa menyampaikan informasi atau sinyal kepada para investor tentang 

keadaan dan peluang bisnisnya melalui beragam indikator. Tingkat profitabilitas 

yang tinggi menandakan bahwa perusahaan memiliki kinerja keuangan yang 

baik dan dapat menghasilkan laba dengan konsisten. Corporate social responbility 

(CSR) mencerminkan kepedulian perusahaan terhadap aspek sosial dan 

lingkungan, sehingga dapat meningkatkan citra dan kepercayaan investor. 

Sementara itu, pertumbuhan penjualan menjadi sinyal positif atas meningkatnya 

permintaan terhadap produk atau jasa perusahaan, yang menunjukkan prospek 

usaha yang menjanjikan. Oleh karena itu, profitabilitas, corporate social 

responbility (CSR), dan pertumbuhan penjualan dapat menjadi sinyal penting yang 

memengaruhi persepsi investor terhadap nilai perusahaan. 

Berdasarkan uraian latar belakang diatas, membuktikan bahwa adanya hasil 

perbedaan yang masih bervariasi seperti yang sudah dilakukan oleh peneliti 

sebelumnya. Penelitian ini merupakan pengembangan dari peneliti sebelumnya 

yang dilakukan oleh Adriana Gita Candra, Wayan Cipta (2022). Perbedaan penelitian ini 

dengan penelitian terdahulu terletak pada sektor yang dikaji serta jumlah variabel 

independen yang digunakan. Penelitian sebelumnya hanya menggunakan dua 

variabel, yaitu Profitabilitas dan Corporate Social Responsibility (CSR), sedangkan 

penelitian ini dikembangkan dengan menambahkan satu variabel bebas tambahan, 

yaitu Pertumbuhan Penjualan. Alasan untuk menambah variabel pertumbuhan 

penjualan adalah karena pertumbuhan tersebut menunjukkan seberapa baik 

perusahaan dapat meningkatkan kinerja operasional dari waktu ke waktu. Penjualan 

yang terus tumbuh dan positif sering kali memberikan sinyal positif kepada para 

investor mengenai prospek yang cerah untuk perusahaan di masa yang akan datang. 

Dengan adanya research gap yang ditemukan, maka penelitian ini perlu dilakukan 

untuk menguji dan menganalisis “Pengaruh Profitabilitas, Corporate Social 

Responsibility dan Pertumbuhan Penjualan Terhadap Nilai Perusahaan (Studi 

Empiris pada Sektor Barang Konsumen Primer di Bursa Efek Indonesia 

Tahun 2021-2023)”. 
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1.2 Rumusan Masalah 

 

Berdasarkan pembahasan pada bagian latar belakang di atas, maka 

permasalahan yang akan diteliti dapat dirumuskan sebagai berikut: 

1. Apakah profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan? 

2. Apakah corporate social responsibility berpengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan? 

3. Apakah pertumbuhan penjualan berpengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan? 

4. Apakah profitabilitas, corporate social responsibility dan pertumbuhan 

penjualan berpengaruh terhadap nilai perusahaan? 

1.3 Tujuan Penelitian 

 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan dari penelitian ini, yaitu: 

 

1. Untuk mengetahui profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan. 

2. Untuk mengetahui corporate social responsibility berpengaruh positif 

terhadap nilai perusahaan. 

3. Untuk mengetahui pertumbuhan penjualan berpengaruh positif terhadap 

nilai perusahaan. 

4. Untuk mengetahui profitabilitas, corporate social responsibility dan 

pertumbuhan penjualan berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

1.4 Manfaat Penelitian 

 

Berdasarkan tujuan dari penelitian tersebut, maka hasil penelitian ini 

diharapkan dapat memberikan kontribusi terhadap: 

1. Secara Teoritis: 

- Penelitian ini diharapkan dapat memperkaya literatur akademik 

mengenai hubungan antara profitabilitas, corporate social 

responsibility, dan pertumbuhan penjualan terhadap nilai perusahaan, 

khususnya di sektor barang konsumsi primer. 
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- Memberikan kontribusi terhadap pengembangan teori signaling, 

khususnya bagaimana indikator keuangan dan non-keuangan (seperti 

corporate social responbility) menjadi sinyal bagi investor dalam 

menilai kinerja perusahaan. 

2. Secara Praktis: 

- Bagi Perusahaan 

Dapat dijadikan bahan evaluasi untuk menyusun strategi peningkatan 

nilai perusahaan melalui penguatan profitabilitas, pelaksanaan 

corporate social responbility yang efektif, dan peningkatan 

pertumbuhan penjualan. 

- Bagi Investor 

Dapat memberikan informasi tambahan dalam mengambil keputusan 

investasi dengan mempertimbangkan faktor-faktor yang dapat 

memengaruhi nilai perusahaan. 

- Bagi Bursa Efek Indonesia (BEI) 

Dapat memberikan masukan dalam perumusan kebijakan yang 

mendorong transparansi laporan keuangan, pelaksanaan tanggung 

jawab sosial perusahaan (corporate social responbility), dan 

peningkatan kualitas manajemen perusahaan, untuk menciptakan 

lingkungan pasar yang lebih efisien dan meningkatkan kepercayaan 

investor. 

1.5 Sistematika Penulisan 

 

Agar mempermudah pemahaman terhadap materi yang dibahas dalam skripsi 

ini, penulis menyusun sistematika penulisan yang terbagi ke dalam lima bab dengan 

rincian penyajian sebagai berikut: 

BAB I : PENDAHULUAN 

Bab pendahuluan menguraikan secara kontekstual permasalahan 

yang menjadi fokus penelitian. Pada bagian ini, peneliti 

menjelaskan alasan dilaksanakannya penelitian, merumuskan 

pokok  permasalahan,  menetapkan  tujuan,  manfaat  dari 
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penelitian yang dilakukan, dan memaparkan sistematika 

penulisan. 

BAB II : TINJAUAN PUSTAKA 

Bab ini menyajikan landasan teori yang relevan untuk 

mendukung pelaksanaan penelitian, mengulas hasil-hasil 

penelitian sebelumnya, menyusun kerangka pemikiran, serta 

merumuskan hipotesis yang akan digunakan dalam penelitian 

ini. 

BAB III : METODE PENELITIAN 

Bab ini menjelaskan metode yang digunakan dalam penelitian, 

termasuk penjelasan mengenai variabel-variabel yang diteliti, 

penetapan populasi, sampel, jenis serta sumber data yang 

digunakan, metode pengumpulan data, sampai pada teknik 

analisis data yang dilakukan. 

BAB IV : HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Bab ini memberikan penjelasan tentang gambaran umum sektor 

barang konsumen primer yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia, 

membahas objek yang menjadi fokus penelitian, serta 

menyajikan hasil analisis data, interpretasi temuan, dan 

penjelasan mengenai hasil yang didapat sesuai dengan metode 

yang digunakan. 

BAB V : PENUTUP 

Bab ini mencakup simpulan dari hasil penelitian, penjelasan 

mengenai batasan yang ditemui selama penelitian, serta 

memberikan saran untuk peneliti selanjutnya. 



 

 

BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

 

Berdasarkan pembahasan dari hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa: 

 

1. Profitabilitas berpengaruh negatif secara parsial terhadap nilai perusahaan. 

Hal ini ditunjukkan berdasarkan hasil uji t yaitu Prob. 0,0220 < 0,05 dan 

nilai t-statistic -2,403552, maka hipotesis pertama (H1) ditolak. 

2. Corporate Social Responsibility (CSR) berpengaruh negatif secara parsial 

terhadap nilai perusahaan. Hal ini ditunjukkan berdasarkan hasil uji t yaitu 

Prob. 0,0307 < 0,05 dan nilai t-statistic -2,257179, maka hipotesis kedua 

(H2) ditolak. 

3. Pertumbuhan penjualan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Hal 

ini ditunjukkan berdasarkan hasil uji t yaitu Prob. 0,5759 > 0,05 dan nilai t- 

statistic 0,564981, maka hipotesis ketiga (H3) ditolak. 

4. Profitabilitas, Corporate Social Responsibility (CSR) dan Pertumbuhan 

penjualan secara simultan berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Hal ini 

ditunjukkan dengan nilai signifikansi (Prob F-statistic) sebesar 0,000000 < 

0,05, maka hipotesis keempat (H4) diterima. 

5.2 Saran 

 

Dari hasil penelitian, peneliti mencoba memberikan saran bagi investor, pihak 

perusahaan, serta peneliti selanjutnya yaitu: 

1. Bagi Investor 

 

Investor disarankan untuk tidak hanya melihat laba perusahaan, tetapi juga 

memperhatikan Corporate Social Responsibility (CSR) dan pertumbuhan 

penjualan dalam menilai perusahaan, karena faktor-faktor ini dapat 

mempengaruhi prospek jangka panjang perusahaan. 
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2. Bagi Perusahaan 

 

Perusahaan disarankan untuk mengelola laba dan Corporate Social 

Responsibility (CSR) secara lebih strategis dan efisien agar dapat memberikan 

nilai tambah nyata bagi perusahaan dan meningkatkan respons positif dari 

investor. 

3. Bagi Peneliti Selanjutnya 

 

Peneliti selanjutnya disarankan untuk memperluas cakupan penelitian, baik 

dari sisi periode penelitian maupun sektor industri yang diteliti, sehingga hasil 

penelitian dapat digeneralisasikan lebih luas. Selain itu, peneliti dapat 

menambahkan variabel lain seperti ukuran perusahaan, leverage, atau likuiditas 

yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan, agar penelitian menjadi lebih 

komprehensif. 
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