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ABSTRACT 

 

This research was initiated in response to a significant decline in visitor numbers 

at the Palagan Bojongkokosan Museum in 2024 , an important historical site in 

Sukabumi. Addressing the issue of suboptimal promotion in reaching a wider 

audience, especially the youth , this study aimed to design a documentary film as 

an innovative promotional medium. Employing a qualitative method , the design 

process was conducted through pre-production, production, and post-production 

stages , with data collected via observation , interviews with the museum curator , 

and a literature review. The main outcome is a documentary titled "Penjaga Api 

Sejarah" (Keeper of the Flame of History) , which proved highly effective based on 

a questionnaire survey of 73 respondents. Data revealed that 93.8% of respondents 

expressed interest in visiting the museum after watching , and 98% deemed it an 

effective promotional tool. It is therefore concluded that the film successfully serves 

as a potent promotional tool, capable of transforming historical narratives into 

relevant and engaging content , and affirms the vital role of audiovisual media in 

the  preservation  and  promotion  of  regional  historical  assets. 

Keyword : Documentary Film, Promotional Media, Palagan Bojongkokosan 

Museum, History. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh penurunan signifikan jumlah pengunjung di 

Museum Palagan Bojongkokosan pada tahun 2024 , sebuah situs bersejarah penting 

di Sukabumi. Menghadapi masalah kurang maksimalnya promosi yang ada untuk 

menjangkau masyarakat luas, khususnya generasi muda , penelitian ini bertujuan 

merancang sebuah film dokumenter sebagai media promosi yang inovatif. Dengan 

menggunakan metode kualitatif , perancangan dilakukan melalui tahap pra- 

produksi, produksi, dan pasca-produksi , di mana pengumpulan data dilakukan 

melalui observasi , wawancara bersama kurator museum , dan studi literatur. Hasil 

utama dari penelitian ini adalah sebuah film dokumenter berjudul "Penjaga Api 

Sejarah" yang terbukti sangat efektif berdasarkan uji kuesioner kepada 73 

responden. Data menunjukkan bahwa 93,8% responden tertarik mengunjungi 

museum setelah menonton , dan 98% menilainya sebagai media promosi yang 

efektif. Oleh karena itu, dapat disimpulkan bahwa film dokumenter ini berhasil 

menjadi alat promosi yang kuat, mampu mengubah narasi sejarah menjadi konten 

yang relevan dan menarik , sekaligus menegaskan peran vital media audiovisual 

dalam  upaya  pelestarian  dan  promosi  aset  sejarah  daerah. 

Kata Kunci : Film Dokumenter, Media Promosi, Museum Palagan 

Bojongkokosan, Sejarah. 
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PENDAHULUAN 

2.1 Latar Belakang 

Museum sudah menjadi hal yang lazim dan tersebar di hampir 

seluruh wilayah Indonesia, Kehadirannya sangat penting bagi suatu bangsa 

karena berfungsi sebagai sumber ilmu dan pembelajaran. Oleh karena itu, 

peran museum lebih dari sekadar tempat wisata untuk menyimpan benda- 

benda kuno, melainkan sebagai lembaga vital yang membangun kesadaran 

akan sejarah untuk dijadikan pelajaran dalam menatap masa depan (Danang 

Prasetyo, Toba Satrawan Manik, Dwi Riyanti 2021) 

Di Kabupaten Sukabumi tercatat beberapa museum sejarah, salah 

satunya adalah Museum Perjuangan Palagan Bojongkokosan. Museum ini 

mempunyai kedudukan yang berarti dalam melindungi sejarah perjuangan 

lokal di Sukabumi terutama terkait peristiwa pertempuran Bojongkokosan 

yang penting dalam konteks sejarah kemerdekaan Indonesia. Museum ini 

ditetapkan pada tahun 1992 oleh Gubernur Jawa Barat saat itu yaitu Bapak 

Yogi S. Memed, atas inisiatif para veteran serta didukung Yayasan Juang 45. 

Koleksinya mencakup diorama, senjata, serta kendaraan perang, dan relief 

yang tidak hanya mempunyai nilai sejarah tetapi juga edukatif bagi warga 

khususnya generasi muda. 

Informasi dari Pengurus Museum Perjuangan Palagan 

Bojongkokosan menyatakan bahwa tingkat kunjungan mengalami 

peningkatan pada tahun 2022-2023, dari 10.402 pengunjung pada tahun 

2022 menjadi 17.174 pengunjung pada tahun 2023. Peningkatan jumlah 

pengunjung ini dapat menunjukkan bahwa museum telah berhasil menarik 

perhatian masyarakat dan menjadi pilihan baru untuk menghabiskan waktu. 

Akan tetapi, terjadi penyusutan kunjungan pada tahun 2024 tercatat bahwa 

pengunjung yang datang hanya 7.708 pengunjung. Oleh karena itu, 

diperlukan promosi yang bisa mengembalikan minat masyarakat terhadap 

museum. Hal ini diperkuat oleh wawancara dengan Bapak Wawan Suwandi, 

pengurus sekaligus kurator Museum Palagan Bojongkokosan, yang 

menekankan  bahwa  museum  ini  harus  mendapatkan  promosi  yang 
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maksimal. Beliau menggarisbawahi perlunya strategi promosi yang kokoh 

guna menambah kesadaran serta menarik atensi masyarakat khususnya 

generasi muda. 

Pihak museum sendiri telah melakukan berbagai bentuk promosi 

melalui platform digital. Namun masih memerlukan promosi yang lebih 

maksimal agar meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap sejarah dan 

mengupayakan peningkatan pengunjung pada Museum Palagan 

Bojongkokosan. Oleh karena itu, diperlukan sebuah strategi media promosi 

yang dirancang secara profesional untuk memaksimalkan promosi wisata 

pendidikan Museum Palagan Bojongkokosan. 

Penelitian ini bertujuan merancang film dokumenter sebagai media 

promosi untuk meningkatkan kunjungan ke Museum Palagan 

Bojongkokosan serta meningkatkan atensi masyarakat terhadap sejarah 

yang dilestarikan. Sebagaimana diungkapkan Friska Nurliani Sirait dan 

Erick Ahmad Rifa’I (2024), film dokumenter adalah bentuk promosi wisata 

yang sangat efektif untuk museum karena mampu memperkenalkan sejarah 

dan budaya secara menyeluruh. Melalui pemanfaatan media digital dan 

pendekatan yang relevan dengan generasi muda, warisan budaya dapat 

dipertahankan secara lebih efektif. Oleh karena itu, dengan menggunakan 

metode pra – produksi, Produksi, dan Pasca produksi untuk merancang 

sebuah film dokumenter sebagai media promosi, Maka diharapkan dapat 

membantu serta dapat mengatasi permasalahan yang ada pada museum 

palagan bojongkokosan dan memberikan dampak positif bagi pariwisata 

sejarah serta pendidikan di Kabupaten Sukabumi. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan, rumusan 

masalah dalam penelitian ini dirumuskan sebagai berikut: 

a. Bagaimana Konsep dan strategi penyajian visual dan naratif yang 

dirancang dalam film dokumenter ini untuk memaksimalkan daya tarik 

promosi Museum Palagan Bojongkokosan? 

b. Bagaimana efektifitas film dokumenter ini untuk mempromosikan 

Museum Palagan Bojongkokosan? 
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1.3 Batasan Masalah 

Penelitian ini membatasi pembahasan pada langkah-langkah 

produksi film dokumenter promosi Museum Palagan Bojongkokosan, yang 

mencakup: 

a) Membuat film dokumenter Museum Palagan Bojongkokosan 

b) Film ini akan memfokuskan pada area sekitar museum, narasumber, dan 

koleksi yang ada di Museum Palagan Bojongkokosan 

c) Film yang akan di buat berdurasi 15 menit agar menyampaikan 

informasi secara singkat, jelas dan durasi yang tidak terlalu Panjang. 

d) Film akan berbentuk Naratif menceritakan tentang sejarah dari Museum 

Palagan Bojongkokosan. 

1.4 Tujuan Penelitian 

Penelitian diharapkan dapat memberikan kontribusi signifikan 

terhadap pengelolaan dan promosi Museum Palagan Bojongkokosan, serta 

memberikan wawasan baru dalam studi pelestarian dan promosi warisan 

budaya melalui media visual. setelah menemukan masalah yang menjadi 

dasar perancangan, tujuan dalam proses perancangan adalah sebagai 

berikut: 

a) Menghasilkan film dokumenter yang dapat menjangkau seluruh 

masyarakat, khususnya di wilayah Sukabumi. 

b) Meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap pentingnya Museum 

Palagan Bojongkokosan dan nilai sejarah di baliknya. 

c) Menjadikan film dokumenter sebagai media promosi yang 

memperkenalkan latar belakang berdirinya museum kepada masyarakat 

luas. 

1.5 Manfaat Penelitian 

Riset ini diharapkan memberikan manfaat sebagai berikut: 

a) Melalui promosi efektif yang dihasilkan dari penelitian ini, diharapkan 

jumlah pengunjung museum akan lebih meningkat. Peningkatan ini 

tidak hanya baik untuk keberlanjutan museum, tetapi juga dapat 

berkontribusi pada perekonomian lokal melalui pariwisata. 
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b) Menambah kesadaran masyarakat lokal serta pengunjung dari luar 

wilayah tentang nilai historis Museum Palagan Bojongkokosan, 

sehingga mereka menghargai bernilainya peristiwa sejarah yang terikat 

dengan museum ini. 

c) Menunjang strategi pelestarian budaya serta sejarah lokal melalui 

media visual, yang dapat menjadi sarana bagi warga guna terhubung 

dengan peninggalan budaya mereka serta meningkatkan rasa bangga 

terhadap identitas lokal. 

d) Mendorong peningkatan ekonomi lokal melalui pariwisata sejarah, di 

mana dengan meningkatnya jumlah pengunjung museum, akan tercipta 

dampak positif untuk perekonomian sekitar. 
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1.6 Kerangka Penelitian 

 

 

Diagram 1.1 Frame Work 

(Sumber : Dokumen Penulis) 



 

 

 

 

 

1.1 Kesimpulan 

BAB V 

PENUTUP 

Berdasarkan hasil perancangan dan implementasi yang telah dilakukan, 

dapat disimpulkan bahwa film dokumenter yang dihasilkan terbukti menjadi media 

yang efektif untuk memperluas pengenalan serta mempromosikan Museum Palagan 

Bojongkokosan. Efektivitas ini dicapai melalui penerapan konsep perancangan 

yang memadukan riset historis mendalam dengan penyajian informasi yang 

menarik dan edukatif. Pendekatan ini berhasil meningkatkan minat audiens 

sekaligus menyampaikan signifikansi museum sebagai simbol perjuangan di 

Sukabumi secara lebih luas. 

Film dokumenter ini terbukti berhasil dan efektif sebagai media promosi 

Berdasarkan analisis data yang menunjukkan respon audiens yang sangat positif, 

dapat disimpulkan bahwa. Media ini secara signifikan mampu menarik minat 

audiens target, khususnya masyarakat di wilayah Sukabumi, untuk berkunjung ke 

Museum Palagan Bojongkokosan. Mengindikasikan bahwa media audiovisual 

yang dirancang secara strategis efektif dalam mentransformasikan narasi sejarah 

menjadi konten yang relevan dan bernilai edukatif. Oleh karena itu, penelitian ini 

menegaskan peran vital film dokumenter dalam upaya promosi dan pelestarian aset 

sejarah daerah. 

1.2 Saran 

Berdasarkan refleksi dari keseluruhan proses perancangan dan produksi 

film dokumenter ini, penulis merumuskan saran mendasar yang ditujukan bagi para 

kreator di masa depan. Untuk menghasilkan sebuah karya dokumenter yang 

berdampak, penguasaan kompetensi teknis dan naratif merupakan fondasi yang 

dasar. Kapabilitas dalam aspek penyutradaraan dan penulisan naskah menjadi kunci 

untuk mentransformasikan gagasan mentah menjadi sebuah konsep cerita yang 

matang dan terstruktur secara audiovisual. 

Namun, keunggulan teknis tersebut harus senantiasa diimbangi dengan 

pendekatan riset yang yang mendalam dan etis. Proses observasi serta interaksi 

yang mendalam dengan lingkungan atau komunitas subjek adalah tahapan krusial 

yang tidak hanya memperkaya wawasan, tetapi juga menjamin akurasi dan 
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sensitivitas representasi dalam film. Dengan memadukan kedua pilar ini 

keunggulan teknis dan kedalaman riset diharapkan film dokumenter yang lahir 

tidak hanya berhenti sebagai sebuah karya seni, melainkan juga berfungsi sebagai 

instrumen yang kuat dan berharga dalam upaya pelestarian memori kolektif tentang 

sejarah perjuangan para pahlawan Indonesia. 

 

Gambar 5.1 Dokumentasi Bapak Wawan suwandi 

(Sumber : Dokumentasi Penulis) 
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